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ВСТУП 

 
Програму навчальної дисципліни «Онлайн-маркетинг» складено відповідно до 

освітньо-професійної програми «Міжнародний бізнес» (магістерський рівень) 
спеціальності 292 – «Міжнародні економічні відносини». 

 
1. Опис навчальної дисципліни 

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни: формування відповідної системи знань 
щодо аналізу, планування, впровадження та контролю здійснення заходів, які спрямовані 
на просування товарів та послуг підприємства на різноманітні цільові ринки збуту 
відповідно конкретної меті шляхом використання нових технологій в Інтернеті.  

Вивчення навчальної дисципліни «Онлайн-маркетинг» передбачає формування та 
розвиток у  здобувачів вищої освіти компетентностей та програмних результатів навчання  
відповідно до ОПП «Міжнародний бізнес». 

1.2. Основні завдання вивчення дисципліни: 
Курс передбачає формування наступних загальних компетентностей: 
ЗК 2. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями  
ЗК 3. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел  
ЗК 5. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні;  
Курс передбачає формування наступних фахових компетентностей:  
ФК1. Здатність приймати обґрунтовані рішення щодо налагодження міжнародних 

економічних відносин на всіх рівнях їх реалізації.  
ФК2 Здатність розробляти та аналізувати моделі розвитку національних економік і 

визначати їхню роль у сучасній світогосподарській системі.  
ФК3. Здатність визначати й оцінювати прояви економічного глобалізму, виклики та 

дисбаланси глобального розвитку та їх вплив на міжнародні економічні відносини.  
ФК4. Здатність оцінювати масштаби діяльності глобальних фірм та їхні позиції на 

світових ринках.  
ФК5. Здатність застосовувати кумулятивні знання, науково- технологічні 

досягнення, інформаційні технології для осягнення сутності феномену нової економіки, 
виявлення закономірностей та тенденцій новітнього розвитку світового господарства.  

ФК6. Здатність застосовувати принципи соціальної відповідальності в діяльності 
суб’єктів міжнародних економічних відносин і аналізі їхнього впливу на економічний 
розвиток країн.  

ФК7. Здатність аналізувати й оцінювати геоекономічні стратегії країн з позиції 
національних економічних інтересів.  

ФК8. Здатність прогнозувати тенденції розвитку міжнародних ринків з урахуванням 
кон’юнктурних змін.  

ФК10. Знання та розуміння норм міжнародного економічного права.  
ФК11. Здатність розуміти специфіку та форми ведення міжнародного бізнесу в 

умовах економічної інтеграції.  
ФК13. Здатність аналізувати та вирішувати актуальні проблеми міжнародного 

бізнесу (фінансові, організаційні, маркетингові, безпекові, інноваційні).  
ФК 14. Здатність до стратегічного управління транснаціональною корпорацією. 
 
У результаті вивчення навчальної дисципліни «Онлайн-маркетинг» студенти 

оволодіють теоретичними основами Інтернет-маркетингу; відпрацюють практичні навички 
використання онлайн технологій в маркетингу; будуть здатні до творчого пошуку, а також 
обґрунтування напрямів та ресурсів щодо удосконалення маркетингової діяльності 
підприємств за допомогою онлайн інструментів просування товарів та послуг на цільові 
ринки збуту. 
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 1.3. Кількість кредитів: 4 
1.4. Загальна кількість годин: 120 
  

  
1.5. Характеристика навчальної дисципліни 

 
За вибором 

 
Денна форма навчання Заочна (дистанційна) форма навчання 

Рік підготовки 
1-й 1-й 

Семестр 
2-й 2-й 

Лекції 
 12 год.  10 год. 

Практичні, семінарські заняття 
 24 год.  год. 

Лабораторні заняття 
 год.  год. 

Самостійна робота 
 84 год.  90 год. 

у тому числі індивідуальні завдання  
год. 

 
1.6. Заплановані результати навчання 

Згідно з вимогами освітньої програми магістри повинні досягти таких результатів 
навчання:  

ПРН1. Мати необхідні для професійної діяльності знання та навички з ділових 
комунікацій у сфері міжнародних економічних відносин, а також ефективно спілкуватися 
на професійному та соціальному рівнях, включаючи усну та письмову комунікацію 
іноземною мовою/іноземними мовами.  

ПРН2 Креативно мислити, проявляти гнучкість у прийнятті рішень на основі логічних 
аргументів та перевірених фактів в умовах обмеженого часу і ресурсів на засадах 
використання різних діагностичних методологій провідних міжнародних організацій.  

ПРН5. Оцінювати ступінь складності завдань при плануванні діяльності та 
опрацюванні її результатів.  

ПРН6. Аналізувати нормативно-правові документи, оцінювати аналітичні звіти, 
грамотно використовувати нормативно- розпорядчі документи та довідкові матеріали, 
вести прикладні аналітичні розробки, професійно готувати аналітичні матеріали.  

ПРН7. Досліджувати й аналізувати моделі розвитку національних економік та 
обґрунтовувати заходи досягнення їх стратегічних цілей в умовах трансформації 
світогосподарських відносин.  

ПРН8. Розробляти і досліджувати адаптивні моделі вирівнювання дисбалансів та 
нівелювання загроз глобального розвитку, пропонувати варіанти вирішення проблем за 
результатами дослідження.  

ПРН11. Розуміти сутність соціального виміру гло бального економічного розвитку та 
імплементувати принципи соціальної відповідальності в діяльності суб’єктів міжнародних 
економічних відносин.  

ПРН12. Визначати геоекономічні стратегії країн та їхні регіональні економічні 
пріоритети з урахуванням національних економічних інтересів і безпекової компоненти 
міжнародних економічних відносин у контексті глобальних проблем людства й 
асиметричності розподілу світових ресурсів.  
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ПРН13. Ідентифікувати зміни кон’юнктури ринків під дією невизначенихфакторів, 
здійснювати їх компаративний аналіз, критично оцінювати наслідки продукованих ідей та 
прийнятих рішень з метою прогнозування тенденції розвитку глобальних ринків.  

ПРН 16. Демонструвати знання міжнародного економічного права та здійснювати 
міжнародний бізнес на його основі.  

ПРН 17. Здійснювати аналіз міжнародного бізнесу, що реалізується в умовах 
економічної інтеграції.  

ПРН 18. Аналізувати та вирішувати актуальні проблеми міжнародного бізнесу 
(фінансові, організаційні, маркетингові, безпекові, інноваційні).  

ПРН 19. Розробляти стратегії транснаціональної корпорації. 
 

 
2. Тематичний план навчальної дисципліни 

 

Тема 1. Сутність Онлайн-маркетингу. 

Сутність Онлайн-маркетингу (комплексного Інтернет-маркетингу). Основні інструменти 
Інтернет-маркетингу. Показники ефективності Інтернет-маркетингу 
 

 Тема 2. SEO – пошуковий маркетинг. Внутрішня оптимізація сайту. 

Сутність SEO, ключові поняття, значення. Основні фактори ранжування. . Внутрішня 
оптимізація сайту. 
 

 Тема 3. SEO – пошуковий маркетинг. Зовнішня оптимізація сайту. 

Методи нарощення авторитету сайт. Класифікація посилань. Вимоги до донора посилання. 
 

 Тема 4. . Електронна торгівля. 

Сутність електронної торгівлі, її основні поняття. Торгівля через Інтернет-магазин. 
Обмеження стосовно Інтернет-торгівлі в Україні. 
 

 Тема 5. Контекстна реклама. 

Сутність контекстної реклами. . Види контекстної реклами та сервіси для її налаштування. 
Оцінка ефективності контекстної реклами. 
 

 Тема 6. Email-маркетинг. 

Сутність, основні цілі email-маркетингу. Планування та реалізація email-маркетингу. . 
Оцінка ефективності email-маркетингу. 
 

 Тема 7. Маркетинг у соціальних мережах. 

Поняття, переваги та недоліки маркетингу в соціальних. Види соціальних мереж та їх 
специфіка. Інструменти просування в соціальних мережах. 
 

 Тема 8. Стратегія Онлайн-маркетингу. 

Сутність та рівні стратегії Інтернет-маркетингу. Етапи побудови стратегії Інтернет-
маркетингу. Сервіси для побудови стратегії Інтернет-маркетингу. Вебаналітика. 
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3. Структура навчальної дисципліни 
 

Назви розділів і тем Кількість годин 
денна форма заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 
л п лаб. інд. с. 

р. 
л п лаб. інд. с. р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 
Тема 1. Сутність 
Онлайн-маркетингу. 

17 2 3   12 14 2    12 

Тема 2.  SEO – 
пошуковий 
маркетинг. 
Внутрішня 
оптимізація сайту. 

17 2 3   12 16 2    14 

Тема 3. SEO – 
пошуковий 
маркетинг. 
Зовнішня 
оптимізація сайту. 

15 2 3   10 15 1    14 

Тема 4. Електронна 
торгівля. 

15 2 3   10 15 1    14 

Тема 5. Контекстна 
реклама. 

14 1 3   10 15 1    14 

Тема 6. Email-
маркетинг. 

14 1 3   10 15 1    14 

Тема 7. Маркетинг у 
соціальних 
мережах. 

14 1 3   10 15 1    14 

Тема 8. Стратегія 
Онлайн-маркетингу. 

14 1 3   10 15 1    14 

 Усього 
годин  

120 12 24   84 120 10    110 

 
 

4. Теми практичних занять 
 

№ 
з/п 

Назва теми Кількість 
годин 

1 Тема 1. Сутність Онлайн-маркетингу. 3 
2 Тема 2.  SEO – пошуковий маркетинг. Внутрішня оптимізація сайту. 3 
3 Тема 3. SEO – пошуковий маркетинг. Зовнішня оптимізація сайту. 3 
4 Тема 4. Електронна торгівля. 3 
5 Тема 5. Контекстна реклама. 3 
6 Тема 6. Email-маркетинг. 3 
7 Тема 7. Маркетинг у соціальних мережах. 3 
8 Тема 8. Стратегія Онлайн-маркетингу. 3 
 Всього 24 
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5. Завдання для самостійної робота 
 

№ 
з/п 

Види, зміст самостійної роботи Кількість 
годин, 
денна 

Кількість
годин, 
заочна 

1 Тема 1. Сутність Онлайн-маркетингу. 
1. Що таке «Інтернет-маркетинг», «комплексний Інтернет-
маркетинг»? 
2. Які недоліки використання комплексного Інтернет-
маркетингу? 3. Які переваги використання комплексного 
Інтернет-маркетингу? 4. Як класифікують основні КРІ та 
метрики комплексного Інтернет-маркетингу для бізнесу?  
5. Які основні інструменти Інтернет-маркетингу?  
6. Дайте визначення поняттю «SEO».  
7. Дайте визначення поняттю «контекстна реклама».  
8. Дайте визначення поняттю «email-маркетинг».  
9. Дайте визначення поняттям «ремаркетинг» і 
«ретаргетинг». 
10. Дайте визначення поняттю «банерна реклама» 

12 12 

2 Тема 2.  SEO – пошуковий маркетинг. Внутрішня 
оптимізація сайту. 
1. Що таке «SEO»?  
2. Розкрийте переваги SEO.  
3. Перелічіть етапи технічного аудити сайту.  
4. Як відбувається процес пошуку зі сторони користувача?  
5. Як відбувається процес пошуку зі сторони пошукової 
системи? 6. Перелічіть внутрішні фактори SEO.  
7. Яка програма використовується для технічного аудиту 
сайту?  
8. Що таке «ранжування»?  
9. Що таке «релевантність»?  
10. Які типи трафіку Ви знаєте? 

12 14 

3 Тема 3. SEO – пошуковий маркетинг. Зовнішня 
оптимізація сайту. 
1. Що таке «посилання»?  
2. Розкрийте зміст зовнішньої оптимізації сайту.  
3. Охарактеризуйте етапність перевірки якості донора 
посилання. 4. Як класифікують посилання?  
5. Дайте визначення основним термінам зовнішнього SEO.  
6. Вічні посилання: переваги, недоліки.  
7. Орендовані посилання: переваги, недоліки.  
8. Розкрийте значення анкорів для SEO.  
9. Перелічіть варіанти отримання посилань і реалізації 
«чорної» і «сірої» стратегії SEO.  
10. Перелічіть варіанти отримання посилань і реалізації 
«білої» стратегії SEO. 

10 14 

4 Тема 4. Електронна торгівля. 
1. Які закони України регламентують електронну 
торгівлю?  
2. Які недоліки використання електронної торгівлі?  
3. Які переваги використання електронної торгівлі?  

10 14 
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4. Який КВЕД використовують при здійсненні електронної 
торгівлі?  
5. Які основні обмеження стосовно Інтернет-торгівлі в 
Україні?  
6. Дайте визначення поняттю «Інтернет магазин».  
7. Дайте визначення поняттю «електронна торгівля».  
8. Дайте визначення поняттю «електронна комерція».  
9. Дайте визначення поняттю «електронний договір».  
10. Дайте визначення поняттю «електронний правочин». 

5 Тема 5. Контекстна реклама. 
1. Що таке «контекстна реклама»?  
2. Розкрийте переваги контекстної реклами.  
3. Що таке клікабельність контекстної реклами.  
4. Порівняйте пошукові і відеокампанії.  
5. Чим відрізняються медійні кампанії від кампаній для 
додатків? 6. Які типи контекстної реклами є в GoogleAds?  
7. Порівняйте місцеві і «розумні» кампанії.  
8. Що таке «GoogleAds»?  
9. Що таке «Google Analytics»?  
10. Які KPI контекстної реклами Ви знаєте? 

10 14 

6 Тема 6. Email-маркетинг. 
1. Що таке «Email-маркетинг»?  
2. Розкрийте переваги Email-маркетингу.  
3. Які етапи Email-маркетингу? 
 4. Які типи листів Ви знаєте?  
5. Які цілі є в еmail-маркетингу?  
6. Як не потрапити в спам?  
7. Як реактивувати підписників?  
8. Що таке «спам»?  
9. Що таке «СТА»?  
10. Які KPI Email-маркетингу Ви знаєте? 

10 14 

7 Тема 7. Маркетинг у соціальних мережах. 
1. Що таке «SMM»?  
2. Розкрийте переваги SMM.  
3. Які ризики, недоліки SMM?  
4. Які етапи SMM?  
5. Чим відрізняються сірі і білі інструменти SMM?  
6. Які типи соцмереж Ви знаєте?  
7. Порівняйте різні типи соціальних мереж.  
8. Що таке «массфолловінг»?  
9. Що таке «таргетингова реклама»?  
10. Які KPI для SMM Ви знаєте? 

10 14 

8 Тема 8. Стратегія Онлайн-маркетингу. 
1. Що таке «стратегія Інтернет-маркетингу»?  
2. Розкрийте переваги стратегічного підходу у маркетинг 
онлайн. 3. Які етапи розробки стратегії Інтернет-
маркетингу?  
4. Які інструменти варто використовувати на етапі 
зацікавленості (зростання інтересу) клієнта?  
5. Які інструменти варто використовувати на етапі 
покупки клієнта?  

10 14 
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6. Які інструменти варто використовувати на етапі 
інформування клієнта?  
7. Які сервіси для розробки стратегії Інтернет-маркетингу 
Ви знаєте?  
8. Перелічіть способи отримання лідів.  
9. Хто такі адвокати бренду?  
10. Як підвищити лояльність клієнтів? 

 Разом  84 110 
 

 
6. Індивідуальні завдання 

 
Контрольна робота не передбачена. 

 
7. Методи навчання 

 
Методи навчання – взаємодія між викладачем і студентами, під час якої відбувається 

передача та засвоєння знань, умінь і навичок від викладача до студента, а також 
самостійної роботи студента.  

Під час викладання дисципліни «Онлайн-маркетинг» використовуються три групи 
методів :  

словесні – розповідь, пояснення, бесіда, лекція, дискусія, робота з книгою – при 
опануванні здобувачами вищої освіти теоретичного матеріалу, визначенні дискусійних 
питань, встановленні переваг та недоліків використання тих чи інших інформаційних 
систем і технологій;  

наочні – демонстрація реальних інформаційних систем і технологій у фінансах, що 
можуть використовуватися здобувачами вищої освіти під час виконання ним фахових 
завдань в практичній діяльності, ілюстрація запропонованого матеріалу схемами, 
графіками, мультимедійними презентаціями – для візуалізація запропонованого 
теоретичного матеріалу;  

практичні – розв’язання практичних задач та кейсів – для формування вмінь і 
навичок, логічного завершення ланки пізнавального процесу стосовно конкретної теми, 
розділу навчальної дисципліни. 

Відповідність методів навчання та форм оцінювання визначеним результатам 
навчання віддзеркалює табл. 7.1. 

 
Таблиця 7.1  

 
Методи навчання та засоби діагностики результатів навчання за освітньою 

компонентною «Онлайн-маркетинг» 
 

Результати навчання Методи навчання Засоби діагностики /форми 
оцінювання 

ПРН2. Креативно мислити, 
проявляти гнучкість у 
прийнятті рішень на основі 
логічних аргументів та 
перевірених фактівв умовах 
обмеженого часу і ресурсів 
на засадах використання 
різних діагностичних 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 



 12

методологійпровідних 
міжнародних організацій 
ПРН3. Систематизувати, 
синтезувати й 
упорядковувати отриману 
інформацію, 
ідентифікувати проблеми, 
формулювати висновки і 
розробляти рекомендації, 
Використовуючи ефективні 
підходи та технології, 
спеціалізоване програмне 
забезпечення з метою 
розв’язання складних задач 
практичних проблем з 
урахуванням 
кроскультурних 
особливостей суб’єктів 
міжнародних економічних 
відносин. 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН4. Приймати 
обґрунтовані рішення з 
проблем міжнародних 
економічних відносин за 
невизначених умов і вимог 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН5. Оцінювати ступінь 
складності завдань при 
плануванні діяльності та 
опрацюванні її результатів. 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН9. Здійснювати 
моніторинг, аналіз, оцінку 
діяльності глобальних фірм 
(корпорацій, стратегічних 
альянсів, консорціумів, 
синдикатів, трастів тощо) з 
метою ідентифікації їхніх 
конкурентних позицій та 
переваг на світових ринках. 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН11. Розуміти сутність 
соціального виміру 
глобального економічного 
розвитку та імплементувати 
принципи соціальної 
відповідальності в 
діяльності суб’єктів 
міжнароднихекономічних 
відносин. 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН12. Визначати 
геоекономічні стратегії 
країн та їхні регіональні 
економічні пріоритети з 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
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урахуванням національних 
економічних інтересів і 
безпекової компоненти 
міжнародних економічних 
відносин у контексті 
глобальних проблем 
людства й асиметричності 
розподілу світових 
ресурсів. 

рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН 17. Здійснювати аналіз 
міжнародного бізнесу, що 
реалізується в умовах 
економічної інтеграції 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН 18. Аналізувати та 
вирішувати актуальні 
проблеми міжнародного 
бізнесу (фінансові, 
організаційні, 
маркетингові, безпекові, 
інноваційні). 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

ПРН 19. Розробляти 
стратегії транснаціональної 
корпорації. 

Лекція, вирішення 
ситуаційних завдань, 
доповідь-презентація, 
дискусія 

Оцінювання усних 
відповідей на практичних 
заняттях; тестових завдань, 
рішень ситуаційних задач, 
залік 

 
 

8. Методи контролю 
Засвоєння тем розділів (поточний контроль) здійснюється на практичних заняттях 

відповідно до контрольних цілей. Основне завдання поточного контролю – перевірка 
рівня підготовки студентів до виконання конкретної роботи. 

Поточний контроль і оцінювання результатів навчання передбачає виставлення 
оцінок за всіма формами проведення занять:  

- контроль та оцінювання активності роботи студента під час лекційних та практичних 
занять (групова дискусія, тренінгові завдання);  

- контроль та оцінювання якості підготовки та розробки проєктних завдань в ході 
індивідуально / командної роботи студентів;  

- контроль засвоєння теоретичного та практичного матеріалу (у вигляді тестування); - 
контроль та оцінювання вмінь вирішувати ситуаційні та інші завдання;  

- контроль та оцінювання вмінь проводити дослідження та презентувати із 
застосуванням сучасних інформаційних та хмарних технологій;  

- контроль та оцінювання вмінь та навичок вирішувати кейсові проблемні завдання із 
розподілом ролей в командах, виконання їх в процесі симуляцій. 

При вивченні кожного розділу проводиться поточний контроль. На семінарському 
занятті студент може отримати від 1 до 5(10) балів (див. Схема нарахування балів), в 
залежності від теми. Максимально студент може отримати 60 балів в ході занять.  

Підсумковий контроль засвоєння розділів здійснюється по їх завершенню на основі 
проведення екзамену. Завданням контролю є оцінювання знань, умінь та практичних 
навичок студентів, набутих під час вивчення зазначених тем.  
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Структура заліку:  
- тести – 20 балів (10 тестових завдань х 2,0 бали);  
- творче завдання (захист) – 20 балів.  
 
Критерії оцінювання творчого завдання:  
1.Теоретичне обґрунтування пропозиції (ознайомлення із запропонованими 

концепціями) – 5 балів.  
2. Практичне застосування (практичний кейс) – 5 балів.  
3. Презентація (із використанням різного ПЗ) – 5 балів.  
4. Оформлення у вигляді звіту (до 2-х сторінок) – 5 балів. 

  
Таблиця 8.1 

Критерії оцінювання навчальних досягнень 
  

Методи Критерії оцінювання Система 
оцінювання, бали

Тестування 
онлайн 

виставляється здобувачу вищої освіти за одне тестове питання у випадку 
правильної відповіді. За кожною темою, де передбачено тестування, 
пропонується 10 тестових питань закритого типу та з декількома варіантами 
відповідей. 

 
0,2 

Робота над виставляється здобувачу вищої освіти, який при уснійабо письмовій відповіді  
кейсами, на запитання продемонстрував всебічні, систематизовані, глибокі знання  
задачами, програмного матеріалу, вміє грамотноінтерпретувати одержані результати; 2
індивідуальними продемонстрував знання фахової літератури, передбачені на рівні творчого  
завданнями використання  
 виставляється здобувачу вищої освіти, який при уснійабо письмовій відповіді  
 на запитання продемонстрував повне знання програмного матеріалу, 

передбачене на рівні аналогічного відтворення, але припустився окремих 
1 

 несуттєвих помилок  
Робота над 
проектними 
завданнями, 

виставляється здобувачу вищої освіти, який досяг цілей завдання, виконав 
ефективно роль ділової гри тощо, продемонстрував здатність застосовувати
знання на практиці, обґрунтовувати власну думку 

5-6 

ділові ігри тощо виставляється здобувачу вищої освіти, який частково досяг цілей завдання, 
виконав роль ділової гри тощо, продемонстрував здатність застосовувати знання 
на практиці, обґрунтовувати власну думку, проте припускався певних помилок 

3-4 

виставляється здобувачу вищої освіти, який не досяг цілей завдання, частково 
виконав роль ділової гри тощо, не зміг застосувати знання на практиці, 
обґрунтувати власну думку 

1-2 

Творче завдання, 
підготовка 
короткого звіту 
(залік) 

виставляється здобувачу вищої освіти, який при усній та письмовій презентації 
проекту продемонстрував всебічні, систематизовані, глибокі знання 
програмного матеріалу, вміє грамотно інтерпретувати одержані результати; 
продемонстрував знання фахової літератури, передбачені на рівні творчого 
використання 

5-6 

виставляється здобувачу вищої освіти, який при усній та письмовій презентації 
проєкту продемонстрував повне знання програмного матеріалу, передбачене 
на рівні аналогічного відтворення, але припустився окремих несуттєвих 
помилок 

3-4 

виставляється здобувачу вищої освіти, який при усній або письмовій 
презентації проєкту продемонстрував недостатні знання основного 
програмного матеріалу, проте в обсязі, що необхідний для подальшого 
навчання і роботи, передбачених програмою на рівні репродуктивного 
відтворення 

1-2 
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9. Схема нарахування балів 
 

Поточне оцінювання роботи студентів на практичних 
заняттях  та самостійної роботи В

сього 

Залік 

С
ум

а 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 60 40 100
5 5 5 5 10 10 10 10

 

Для допуску до складання підсумкового контролю (заліку) здобувач вищої освіти 
повинен набрати не менше 25 балів з навчальної дисципліни під час поточного контролю, 
самостійної роботи. 

 
Шкала оцінювання 

 

Сума балів за всі види навчальної діяльності 
протягом семестру 

Оцінка 

для чотирирівневої 
шкали оцінювання 

для дворівневої 
шкали 

оцінювання 
90 – 100 відмінно   

 
зараховано 70-89 добре  

50-69 задовільно  

1-49 незадовільно не зараховано 
 

 
10. Рекомендована література 

 
Основна література 

 
1. Борисова Т.М. Комплексний Інтернет-маркетинг: Навч. посіб. Тернопіль: ЗУНУ, 2022. 

272 с. 
2. Гелліген, Браян. Вхідний маркетинг: приваблюйте, залучайте і радуйте клієнтів 

онлайн. Харків: Ранок: Фабула, 2020. 240 с. 
3. Кордзая Н.Р. Основи Інтернет-маркетингу. Частина 1: навчальний посібник. 

Херсон: Олді-плюс, 2018. 184 с. 
4. Кордзая Н.Р. Основи Інтернет-маркетингу. Частина 2: навчальний посібник. 

Херсон: Олді-плюс, 2018. 164 с. 
5. Котлер Ф., Картаджая Г., Сетьяван І. Маркетинг 4.0. Від традиційного до 

цифрового/ пер. з англ.: К. Куницька, О. Замаєва. 2- ге вид., виправ. Київ: Видавнича група 
КМ-БУКС, 2019. 224 с. 

6. Литовченко І.Л., Пилипчук В.П. Інтернет-маркетинг: навчальний посібник. Київ: 
Центр учбової літератури, 2017. 184 с. 

7. Робота із соціальними мережами. Посібник з питань використання соціальних 
мереж, розроблений Департаментом преси і публічної інформації Консультативної місії ЄС 
в Україні. Київ : EUAM Ukraine, 2020. 47 с. 
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8. Роулз, Деніел. Цифровий брендинг. Повне покрокове керівництво зі стратегії, 
тактики, інструментів та вимірювання/пер. з англ. К. Деревянко. Друге вид. Харків: Ранок: 
Фабула, 2020. 256 с. 

9. Росохата А. С., Летуновська Н. Є. Практикум із маркетингу послуг : навчальний 
посібник / А. С. Росохата, Н. Є. Летуновська. – Суми : Сумський державний університет, 
2023. – 138 с. 

10. Маркетинг: ситуаційні вправи (кейси) та практичні завдання : навч.- метод. посіб. 
/ О. В. Зозульов, Н. В. Язвінська, О. Ю. Цапук [та ін.] ; за ред. С. О. Солнцева. – К. : НТУУ 
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12. Особливості навчання за денною формою в умовах подовження дії обставин 

непоборної сили 
 

В умовах дії війського стану освітній процес в університеті здійснюється за змішаною 
формою навчання, а саме:  

– дистанційно (за затвердженим розкладом занять) на платформі Zoom проводяться 
всі лекційні заняття, а саме: Meeting ID: 930 041 5718 Passcode: 2023;  

– дистанційно на платформах Moodle) та Zoom в певному відсотку можуть 
проводитися практичні (семінарські), індивідуальні заняття та консультації, контроль 
самостійної роботи, можливе написання контрольної роботи, передбаченої навчальним 
планом;  

– аудиторно (за затвердженим розкладом занять) проводяться практичні та 
семінарські заняття у навчальних групах кількістю до 20 осіб з урахуванням відповідних 
санітарних, протиепідемічних заходів та безпекових заходів.  

Складання підсумкового семестрового контролю: в разі запровадження жорстких 
безпекових обмежень з забороною відвідування ЗВО студентам денної форми навчання 
надається можливість (за заявою, погодженою директором інституту) скласти залік 
дистанційно на платформі Moodle в дистанційному курсі «Онлайн-маркетинг». 




