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ВСТУП 

Програма навчальної дисципліни «Підприємництво та торгівля» складена відповідно до освітньо-

професійної програми «Міжнародна логістика» підготовки фахівців першого (бакалаврського) 

рівня 
 (назва рівня вищої освіти) 

спеціальність:  С3 Міжнародні відносини, D3 Менеджмент, D7 Торгівля 

 

1. Опис навчальної дисципліни 

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни  

Метою дисципліни «Підприємництво та торгівля» є формування у студентів базових знань та 

практичних вмінь для ініціювання й організації простої підприємницької та торговельної 

діяльності із застосуванням Business Model, базових методів дослідження ринку, 

асортиментної та маркетингової політики, елементарного операційного й фінансового 

планування, з дотриманням етичних і правових вимог. 

1.2. Основні завдання вивчення дисципліни 

1. Дати уявлення про роль підприємництва та форматів торгівлі (офлайн/онлайн/омніканал), 

базову термінологію. 

2. Навчити ідентифікувати підприємницькі можливості та формулювати ціннісну 

пропозицію (Value Proposition); побудувати Business Model для власної ідеї. 

3. Опанувати прості методи дослідження ринку: сегментацію, міні-опитування ЦА, аналіз 

конкурентів і позиціювання. 

4. Сформувати вміння розробляти «лайт» асортиментну політику та взаємодіяти з 

постачальниками (категорійний підхід, перші умови закупівель). 

5. Засвоїти основи маркетингових комунікацій і продажів для МСП: вибір каналів, міні-

медіаплан, воронка продажів, початкові KPI. 

6. Оволодіти базами операцій у торгівлі: управління запасами (EOQ/ROP спрощено), 

«остання миля», політика повернень, схема процесів. 

7. Розвинути фінансову грамотність підприємця: складання P&L та Cash-flow «light», 

розрахунок точки беззбитковості, елементи юніт-економіки та бюджетування. 

8. Розвивати підприємницьке мислення, етичну відповідальність, базові навички командної 

роботи та презентації (пітч бізнес-моделі). 

 

1.3. Кількість кредитів – 4  

1.4. Загальна кількість годин – 120  

1.5. Характеристика навчальної дисципліни 

Обов’язкова  

Денна форма навчання Заочна (дистанційна) форма навчання 

Рік підготовки 

1-й  

Семестр 

2-й  

Лекції 

16 год.  

Практичні, семінарські заняття 

32 год.  

Лабораторні заняття 

  

Самостійна робота 

72 год.  
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в т.ч. Індивідуальні завдання (контрольна робота) 

32 год. 

1.6. Перелік компетентностей, що формує дисципліна  

ІК Здатність розв’язувати складні спеціалізовані завдання та практичні проблеми у сфері 

міжнародної логістики, зокрема, щодо оптимізації міжнародних ланцюгів поставок, митного 

оформлення та дотримання регуляторних вимог, управління ризиками, налагодження комунікації 

з міжнародними партнерами,  оптимізації витрат, адаптації до глобальних тенденцій, підтримки 

клієнтського сервісу тощо, а також у процесі навчання, що передбачає застосування новітніх 

теорій та методів при здійсненні прикладних досліджень явищ і процесів, що характеризується 

комплексністю та невизначеністю умов 

ЗК6. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ФК3.1.  Критичне осмислення теоретичних засад підприємницької та торговельної діяльності 

ФК3.2.Здатність здійснювати діяльність у взаємодії суб'єктів ринкових відносин 

ФК3.3. Здатність визначати та оцінювати характеристики товарів та послуг в підприємницькій та 

торговельній діяльності 

ФК3.4.Здатність здійснювати діяльність з дотриманням вимог нормативно-правових документів у 

сфері підприємництва та торгівлі 

ФК3.6.Здатність до бізнес-планування, оцінювання кон'юнктури ринків і результатів діяльності у 

сфері підприємництва та торгівлі з урахуванням ризиків 

 

1.7. Перелік результатів навчання, що формує дисципліна  

РН 5. Здатність обирати та використовувати відповідні методи, інструментарій для обґрунтування 

рішень щодо створення, функціонування підприємницьких, торговельних і біржових структур. 

РН 25. Використовувати базові знання з підприємництва, торгівлі і біржової діяльності й уміння 

критичного мислення, аналізу та синтезу в професійних цілях. 

РН 27. Оцінювати характеристики товарів і послуг у підприємницькій, торговельній та біржовій 

діяльності за допомогою сучасних методів. 

РН 28. Знати нормативно-правове забезпечення діяльності підприємницьких, торговельних та 

біржових структур і застосовувати його на практиці. 

РН 30. Знати основи бізнес-планування, оцінювання кон’юнктури ринків та результатів діяльності 

підприємницьких, торговельних і біржових структур з урахуванням ризиків. 

 

1.8. Пререквізити: Вступ до міжнародної логістики 

 

2. Тематичний план навчальної дисципліни 

Розділ I. Основи підприємництва  

Тема 1. Підприємництво та роль торгівлі в економіці (2 год лекції) 

● Підприємництво як економічний процес і функції підприємця; МСП в структурі економіки. 

● Торгівля як бізнес-модель: роздріб/опт/онлайн; базові ланки створення цінності в торгівлі. 

● Етика підприємництва, відповідальність перед споживачем і суспільством. 

● Базова термінологія курсу (прибуток, маржа, оборот, асортимент, SKU тощо). 

Опора в літературі: Основна 4, 5; Допоміжна 2, 4, 5; Онлайн 1–3. 

Тема 2. Запуск бізнесу: форми, реєстрація, податки і документообіг (2 год) 

● Форми ведення бізнесу (ФОП/ТОВ): відмінності у відповідальності, обліку, управлінні. 

● Кроки запуску: КВЕД, реєстрація, рахунок, електронний підпис; первинні документи 

(договір, рахунок, акт, накладна). 

● Системи оподаткування для малого бізнесу (спрощена/загальна), ПДВ — коли має сенс. 

● Базові політики: повернення товару, гарантія, скарги споживачів. 

Опора: Основна 4, 5; Допоміжна 4, 5; Онлайн 1–2. 

Тема 3. Дослідження ринку: клієнт, попит, конкуренти (2 год) 

● Сегментація–таргетинг–позиціювання (STP) для малого торгового бізнесу. 



5 

 

 

 

● Первинні та вторинні дослідження: інтерв’ю, опитування, desk research. 

● Карта конкурентів, карта позиціювання, базові метрики попиту. 

● Переклад інсайтів у вимоги до асортименту й сервісу. 

Опора: Основна 2 (розділи про організацію торгівлі та асортимент), 5; Допоміжна 2, 6; 

Онлайн 1–3. 

Тема 4. Ціннісна пропозиція та бізнес-модель для торгівлі (2 год) 

● Value Proposition: jobs-to-be-done, problem/solution fit у роздрібі й e-commerce. 

● Бізнес-модель (Lean/Business Model Canvas): потоки доходів і витрат. 

● Unit economics: націнка, маржа, CAC, LTV, contribution margin; чутливість до ціни/обсягу. 

● Мінімальний продукт/послуга (MVP) і перевірка гіпотез. 

Опора: Основна 4, 5; Допоміжна 2; Онлайн 1–3. 

Розділ II. Організація торговельної діяльності  

Тема 5. Організація торгівлі: формати, асортимент, категорійний менеджмент (2 год) 

● Формати торгівлі: офлайн (магазин, кіоск, pop-up), онлайн (власний сайт, маркетплейс); 

омніканальність. 

● Асортиментна політика: ролі категорій, ширина/глибина, життєвий цикл товарів. 

● Категорійний менеджмент і планування полички; UX картки товару онлайн. 

● Взаємодія з постачальниками: вимоги, умови, базові показники. 

Опора: Основна 1, 2; Допоміжна 4, 6; Онлайн 1–3. 

Тема 6. Маркетинг і продажі в торгівлі (2 год) 

● 4P/7P у роздрібній торгівлі; формування УТП; брендинг на старті. 

● Канали просування: контент/соцмережі, перформанс-маркетинг (огляд), email/SMS; 

простий медіаплан. 

● Воронка продажів, базові KPI (CPC, CPA, ROAS, ROMI — на інтуїтивному рівні). 

● CRM-логіка для малого бізнесу: lead → sale → repeat; сервіс як 

маркетинг. 
Опора: Основна 2, 3; Допоміжна 2; Онлайн 1–3. 

Тема 7. Операції в торгівлі: запаси, постачання, «остання миля» (2 год) 

● Запаси та оборотність; сервісний рівень; дефіцит/надлишок. 

● Прості інструменти: EOQ (економічний розмір замовлення), ROP (точка замовлення) — на 

прикладах. 

● Ланцюг постачання для малого бізнесу: приймання, зберігання, комплектація, 

відвантаження. 

● Доставка/фулфілмент і повернення (офлайн/онлайн): варіанти і trade-offs. 

Опора: Основна 1, 2; Допоміжна 4; Онлайн 1–3. 

Тема 8. Фінанси підприємця та відповідальне ведення бізнесу (2 год) 

● Базові фінзвіти «light»: P&L, грошовий потік (Cash-flow), простий бюджет. 

● Точка беззбитковості; маржа проти націнки; вплив цінової політики на результат. 

● Правові та репутаційні ризики: реклама, захист прав споживачів, працевлаштування (база). 

● Підсумкова інтеграція: як зібрати mini-бізнес-план торгівлі на 1–2 сторінки. 

Опора: Основна 4, 5; Допоміжна 4, 5; Онлайн 1–2. 

 

3. Структура навчальної дисципліни 

Назви розділів і тем Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 

л п л

а

б 

ін

д 

ср л п ла

б 

ін

д 

ср 



6 

 

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 1

0 

11 12 13 

РОЗДІЛ 1. Основи підприємництва 

Разом за розділом 1 44 8 16   20       

РОЗДІЛ 2. Організація торговельної діяльності 

 
Разом за розділом 2 44 8 16   20       

Контрольна робота 32     32       

Усього годин  120 16 32   72       

 

4. Теми семінарських (практичних, лабораторних) занять 

 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

денна 

форма 

заочна 

форма 

1 Тема 1. Підприємництво та роль торгівлі в економіці 4  

2 Тема 2. Запуск бізнесу: форми, реєстрація, податки і документообіг 4  

3 Тема 3. Дослідження ринку: клієнт, попит, конкуренти 4  

4 Тема 4. Ціннісна пропозиція та бізнес-модель для торгівлі 4  

5 Тема 5. Організація торгівлі: формати, асортимент, категорійний 

менеджмент  

4  

6 Тема 6. Маркетинг і продажі в торгівлі 4  

7 Тема 7. Операції в торгівлі: запаси, постачання, «остання миля» 4  

8 Тема 8. Фінанси підприємця та відповідальне ведення бізнесу 4  

 Разом  32  

 

5. Завдання для самостійної робота 

 

№ 

з/п 

Види, зміст самостійної роботи Кількість 

годин 

денна 

форма 

заочна 

форма 

1 Опрацювання конспекту лекцій, вивчення рекомендованої літератури 

за темами, які розглядаються в курсі  

18  

2 Підготовка до практичних занять  18  

3 Підготовка презентації та доповіді  4  

4 Підготовка контрольної роботи 32  

 Разом  72  

 

6. Індивідуальні завдання 

Виконання контрольної роботи, передбаченої навчальним планом. Вимоги до структури та 

вмісту контрольної роботи наведені у відповідному розділі дистанційного курсу “Підприємництво 

та торгівля” https:/moodle.karazin.ua/course/view.php?id=16210 

7. Методи навчання 

Під час вивчення навчальної дисципліни застосовуються наступні методи навчання: лекція, 

як правило, у поєднанні з наочною демонстрацією (презентація), пояснення, дискусія, практичні 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=16210
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завдання, спільний пошук вирішення проблеми, робота з науковою літературою, консультування, 

самостійна робота в тому числі в дистанційному курсі. 

 

8. Методи контролю 

Під час вивчення дисципліни застосовуються такі методи оцінювання знань: 

 поточний контроль здійснюється на практичних заняттях під час усної співбесіди зі 

здобувачами за результатами виконання практичних завдань, перевірки розв’язання типових 

задач; перевірки розв’язання нетипових задач на використання знань в практичних ситуаціях; 

 підсумковий контроль передбачає проведення заліку з усього курсу. 

 

9. Схема нарахування балів 

 

Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання Залік Сума 

Розділ 1 Розділ 2 Контрольна робота Разом   

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8     

30 30 60 40 100 

Т1, Т2 ...  – теми розділів. 

 

Здобувач вищої освіти допускається до підсумкового семестрового контролю з навчальної 

дисципліни, якщо він набрав не менше 20 балів з поточної успішності та виконав контрольну 

роботу. 

Критерії оцінювання навчальних досягнень 

Критерії оцінювання до всіх видів завдань (поточних, індивідуальних та підсумкового 

контролю) наведені у відповідних розділах дистанційного курсу з дисципліни 

https:/moodle.karazin.ua/course/view.php?id=16210 

 

Здобувачу вищої освіти надається можливість перезарахування окремої теми/завдання з 

навчальної дисципліни (крім семестрової контрольної роботи) через визнання результатів 

навчання, отриманих ним у неформальній освіті, а саме проходження тренінг-курсів чи 

дистанційних курсів на платформах Coursera, Prometheus тощо - за умови наявності та 

представлення викладачу копії відповідного документу (сертифікату) про їх успішне 

опанування/закінчення. Курс неформальної освіти, що пропонується до часткового 

перезарахування, має відповідати одній чи кільком темам навчальної дисципліни, формувати 

аналогічні фахові компетентності. 

 

Шкала оцінювання 

Сума балів за всі види навчальної 

діяльності протягом семестру 

Оцінка 

для чотирирівневої 

шкали оцінювання 

для дворівневої 

шкали оцінювання 

90 – 100 відмінно   

зараховано 70-89 добре  

50-69 задовільно  

0-49 незадовільно не зараховано 

 

  

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=16210
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10. Рекомендована література 

Основна література 

1. Neck, H. M., Neck, C. P., & Murray, E. L. (2023). Entrepreneurship: The practice and mindset 

(3rd ed.). SAGE Publications. 

2. Балджи, М. Д., & Однолько, В. О. (2021). Економіка та організація торгівлі: навчальний 

посібник. ОНЕУ. 

3. Бозуленко, О. Я. (2021). Організація торгівлі: навчальний посібник. ЧТЕІ КНТЕУ. 

4. Краус, К. М., Краус, Н. М., & Манжура, О. В. (2021). Електронна комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-методичний посібник. Аграр Медіа Груп. 
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