




 

     ВСТУП 

 

Програма навчальної дисципліни «Публічна та культурна дипломатія» складена відповідно 

до освітньо-професійної програми «Міжнародні відносини» підготовки бакалавра за 

спеціальністю 291 «Міжнародні відносини, суспільні комунікації та регіональні студії». 

 

1. Опис навчальної дисципліни 

1.1. Метою викладання навчальної дисципліни «Публічна та культурна дипломатія» є 

формування у здобувачів вищої освіти системного уявлення про роль публічної та культурної 

дипломатії в сучасних міжнародних відносинах, розвиток навичок стратегічної комунікації, 

міжкультурного діалогу та представлення національних інтересів через інструменти м’якої 

сили. Дисципліна спрямована на підготовку фахівців, здатних ефективно взаємодіяти з 

іноземними аудиторіями, просувати культурні цінності та формувати позитивний імідж 

держави на глобальному рівні. 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни «Публічна та культурна дипломатія» 

є такі: 

 - забезпечити здобувачів розумінням ключових понять, моделей та інструментів м’якої сили 

в міжнародних комунікаціях; 

 - розвивати у здобувачів здатність ефективно взаємодіяти з іноземними аудиторіями, 

враховуючи культурні особливості та комунікативні стратегії; 

- навчити студентів критично оцінювати успішні та проблемні приклади дипломатичних 

ініціатив, розробляти власні проєкти з просування культурного іміджу України. 

1.3. Кількість кредитів – 4. 

1.4. Загальна кількість годин – 120. 

 

 1.5. Характеристика навчальної дисципліни 

За вибором  

Денна форма навчання Заочна (дистанційна) форма навчання 

Рік підготовки 

4-й - 

Семестр 

7-й - 

Лекції 

26 год. 

 
- 

Практичні, семінарські заняття 

26 год. (12 прак.+14 сем.) - 

Лабораторні заняття 

- - 

Самостійна робота 

68 год. - 

Індивідуальні завдання  

- - 

* у разі формування малочисельних груп обсяг аудиторного навчального навантаження, 

відведеного на вивчення навчальної дисципліни, зменшується відповідно до Положення про 

планування й звітування науково-педагогічних працівників Харківського національного 

університету імені В.Н. Каразіна. 



1.6. Перелік компетентностей, що формує ця дисципліна 

Загальні компетентності: 

 

ЗК5. Здатність працювати в міжнародному контексті.  

ЗК6. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

 ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних  

ситуаціях. 

 

 Спеціальні (фахові) компетентності: 

 

СК10. Здатність аналізувати структуру та динаміку  міжнародних суспільних 

комунікацій, виявляти їх вплив  на міжнародну систему, державні та суспільні інститути. 

         СК12. Здатність до здійснення комунікації та  інформаційно-аналітичної  діяльності у 

сфері міжнародних відносин (українською та іноземними  мовами). 

   СК13. Здатність аналізувати діяльність міжнародних недержавних акторів та 

транснаціональні відносини. 

 

1.7. Перелік результатів навчання, що формує ця дисципліна  

    РН05. Знати природу та механізми міжнародних комунікацій. 

РН10. Збирати, обробляти та аналізувати великі обсяги інформації про стан 

міжнародних відносин, зовнішньої політики України та інших держав, регіональних систем, 

міжнародних комунікацій. 

РН22. Оцінювати міжнародне середовище держави, визначати цілі та завдання її 

зовнішньої або внутрішньої політики та пропонувати відповідні ефективні інструменти їх 

реалізації. 

1.8. Пререквізити вивчення навчальної дисципліни: «Країнознавчі студії», 

«Міжнародні інформаційні відносини». 

 2. Тематичний план навчальної дисципліни 

 Розділ 1. Концептуальні основи, інструменти та актори публічної дипломатії 

Тема 1. Імідж держави в міжнародному просторі. Визначення іміджу як соціального 

конструкту. Відмінність між іміджем, репутацією та брендом держави. Механізми 

конструювання образу держави. Дослідження механізмів формування позитивного образу 

країни на міжнародній арені. Психологічні та комунікаційні аспекти сприйняття країни. 

Фактори, що впливають на формування міжнародного іміджу. Політична стабільність, 

економічний розвиток, рівень демократії. Культурна унікальність, туристична привабливість, 

екологічна політика. Зовнішньополітична активність, участь у міжнародних організаціях. 

Стратегії національного брендингу. Концепція Nation Branding: цілі, інструменти, етапи 

реалізації. Шестикутник національного бренду Саймона Ангольта (Nation Brand Hexagon).  

Роль урядових та недержавних акторів у просуванні бренду. Приклади успішних 

брендингових кампаній (наприклад, «Cool Britannia», «Incredible India»). Концепція 

репутаційної безпеки (Reputational Security), Ніколаса Калла (Nicholas J. Cull). Роль PR та 

стратегічної комунікації у кризових ситуаціях.  

 

Тема 2. Поняття, види та актори публічної дипломатії. Розкриття сутності публічної 

дипломатії, її становлення та трансформації в умовах глобалізації. Аналіз переходу від 

традиційної дипломатії до комунікаційно-орієнтованих форм взаємодії з іноземною 

аудиторією. Відмінності між публічною і традиційною дипломатією. Концепти «м’якої сили» 

(soft power) та «розумної сили» (smart power) у контексті публічної дипломатії.  Сучасні моделі 



та підходи.  Актори публічної дипломатії.  Державні інституції: Міністерства закордонних 

справ, інститути культури, дипломатичні представництва, урядові агенції формують офіційну 

політику та реалізують стратегічні комунікації. Міжнародні організації та національні 

установи, культурні фонди, що сприяють культурному обміну, освітнім програмам, 

гуманітарним ініціативам. Засоби масової інформації і міжнародні медіа незалежні журналісти 

формують наративи, впливають на сприйняття подій та імідж держави. Компанії, креативні 

індустрії, які через свою продукцію та корпоративну соціальну відповідальність просувають 

національні цінності та інновації. Вплив громадянського суспільства на міжнародне 

сприйняття країни: активісти, волонтери, митці, студенти, блогери, діаспора.  

 

Тема 3. Культурна дипломатія як інструмент м’якої сили. Культура як засіб просування 

національних інтересів. Вивчення ролі мистецтва, літератури, кіно, музики та культурних 

подій у побудові міждержавного діалогу та довіри. Інструменти культурної дипломатії, що 

спрямовані на просування національних інтересів через культурну привабливість, 

міжкультурний діалог та формування позитивного іміджу держави. Заходи культурної 

дипломатії: мистецькі (виставки, концерти, театральні постановки, кінофестивалі), літературні 

(переклади, книжкові ярмарки) тощо. Стратегії культурної дипломатії передбачають 

довгострокове планування, адаптацію до культурного контексту цільової аудиторії, 

використання наративів, що підкреслюють унікальність національної ідентичності, а також 

інтеграцію з іншими формами публічної дипломатії для досягнення синергії у 

зовнішньополітичній комунікації. Актори культурної дипломатії: державні інституції (МЗС, 

культурні центри, посольства), міжнародні організації, недержавні структури (фонди, НУО, 

творчі об’єднання), а також представники громадянського суспільства. 

Розділ 2.  Практичний досвід публічної дипломатії 

Тема 4. Гастрономічна дипломатія. Ознайомлення з концепцією використання національної 

кухні як засобу культурного представлення. Аналіз кейсів гастрономічних фестивалів, 

кулінарних обмінів та дипломатичних прийомів як інструментів впливу. Їжа, як універсальна 

мова, здатна викликати емоції, формувати асоціації та створювати атмосферу довіри між 

представниками різних країн. Через гастрономічні фестивалі, кулінарні обміни, дипломатичні 

прийоми, презентації національних страв у рамках міжнародних заходів, країни демонструють 

свою культурну унікальність, гостинність та відкритість до діалогу. Актори гастрономічної 

дипломатії: державні установи (МЗС, посольства, інститути культури), професійні асоціації 

шеф-кухарів, гастрономічні школи, туристичні агентства, а також представники діаспори, які 

популяризують національні рецепти за кордоном. Стратегії гастрономічної дипломатії:   

створення бренду національної кухні, підтримку гастрономічного туризму, участь у 

міжнародних кулінарних конкурсах, а також інтеграція гастрономічного контенту в цифрові 

платформи. 

Тема 5. Науково-освітня дипломатія. Вивчення ролі академічних обмінів, міжнародних 

дослідницьких проєктів та освітніх програм у зміцненні міжнародного співробітництва. 

Аналіз впливу університетів, наукових центрів та студентської мобільності. Університети, 

наукові центри, академії, а також державні органи та міжнародні організації як ключові актори 

цієї дипломатії, формуючи глобальні мережі співпраці. Студентська мобільність, зокрема 

участь у програмах обміну, сприяє міжкультурному порозумінню, формуванню позитивного 

іміджу країни та створенню довгострокових зв’язків між майбутніми лідерами. Науково-

освітня дипломатія також виконує роль платформи для вирішення глобальних викликів –  

зміни клімату, пандемії, технологічні трансформації – через спільні дослідження та 

інтелектуальний діалог (Erasmus+, Horizon Europe). Стратегії її реалізації включають 

підтримку міжнародної академічної мобільності, розвиток двосторонніх освітніх угод, 



просування національних освітніх брендів, а також активну участь у глобальних наукових 

ініціативах. 

Тема 6. Публічна дипломатія України: виклики та перспективи розвитку. Аналіз 

сучасного стану публічної дипломатії України, її стратегічних напрямів, інституційної бази та 

міжнародних ініціатив. Обговорення викликів, пов’язаних із війною, інформаційною 

безпекою та культурною ідентичністю. Інституційна база публічної дипломатії України 

включає Міністерство закордонних справ, Український інститут, Державне агентство з питань 

мистецтв та мистецької освіти, а також дипломатичні представництва, які реалізують 

культурні, освітні та інформаційні проєкти за кордоном. Стратегічні напрями охоплюють 

культурну дипломатію (через мистецтво, кіно, літературу, гастрономію), цифрову дипломатію 

(активна присутність у соціальних мережах, кампанії типу #StandWithUkraine), освітню 

дипломатію (академічні обміни, презентація українських університетів), а також кризову 

комунікацію, спрямовану на оперативне реагування на виклики інформаційної війни. Серед 

ключових міжнародних ініціатив – участь у глобальних форумах, створення платформ для 

діалогу з іноземними аудиторіями, співпраця з діаспорою та залучення інфлюенсерів. 

Публічна дипломатія України як засіб протидії дезінформації, захисту культурної 

ідентичності та мобілізації міжнародної солідарності в умовах повномасштабної російської 

агресії. Виклики реалізації публічної дипломатії: необхідність координації між державними та 

недержавними акторами, загрози інформаційній безпеці, а також складність збереження 

культурної цілісності в умовах війни. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

 

 

Назви тем 

Кількість годин 

денна форма заочна форма 

Ус

ьо 

го 

у тому числі 
ус

ьо

го 

у тому числі 

л с п і

н

д 

с.р. л с п ін

д 

с.р 

Розділ 1. Концептуальні основи, інструменти та актори публічної дипломатії 

 

Тема 1. Імідж держави в 

міжнародному просторі. 18 4 2 
 

2 

- 
10 

- - - - - - 

Тема 2. Поняття, види та 

актори публічної дипломатії. 

18 4 2 2 - 10 - - - - - - 

Тема 3. Культурна дипломатія 

як інструмент м’якої сили. 20 4 2 
 

2 

- 
12 

- - - - - - 

Разом за розділом 1 
56 12 6 

 

6 

 
32 

      

Розділ 2.  Практичний досвід публічної дипломатії 

Тема 4. Гастрономічна 

дипломатія. 20 4 2 
 

2 

- 
12 

- - - - - - 

Тема 5. Науково-освітня 

дипломатія. 20 4 2 
 

2 

- 
12 

- - - - - - 

Тема 6. Публічна дипломатія 

України: виклики та 

перспективи розвитку. 

24 6 4 2 - 12 - - - - - - 

Разом за розділом 2 64 14 8 6  36       

Усього годин 120 26 14 
12 - 

68 
- - - - - - 

4. ТЕМИ СЕМІНАРСЬКИХ і ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

№ Назва теми Кількість годин 

семінарські практичні 

1 Тема 1. Імідж держави в міжнародному просторі. 2 2 

2 Тема 2. Поняття, види та актори публічної дипломатії. 2 2 

3 Тема 3. Культурна дипломатія як інструмент м’якої сили. 2 2 

4 Тема 4. Гастрономічна дипломатія. 2 2 

5 Тема 5. Науково-освітня дипломатія. 2 2 

6 Тема 6. Публічна дипломатія України: виклики та 

перспективи розвитку. 

4 2 

 Усього 14 12 



5. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ 

№ Види, зміст самостійної роботи Кількість 

годин 

1 Завдання 1. Підготовка до Батлу: «Ребрендинг vs Кризовий PR» 

Формат: Робота в командах по 4 особи. 

Розподіл завдань: Команди 1–4 (Напрям «Nation Branding»): Оберіть країну 

та її брендингову кампанію. Розкладіть її за 6 вимірами Шестикутника 

Ангольта. Покажіть, як кампанія вплинула на реальну репутацію країни. 

Команди 5–8 (Напрям «Кризовий PR»): Оберіть країну, яка зазнала 

репутаційної кризи (через політичні події, екологічні чи геополітичні 

чинники). Проаналізуйте, як країна реагувала, та запропонуйте 3 стратегічні 

кроки для відновлення її міжнародного іміджу. Регламент виступу: 

Презентація до 10 слайдів, час виступу спікера - чітко до 5 хвилин. 

Інформаційні джерела до завдання розміщені в дистанційному курсі 

«Публічна та культурна дипломатія» URL: 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=14616 
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2 Завдання 2. Практикум-карта «Екосистема акторів публічної дипломатії». 

Обрати реальну міжнародну подію / кейс 2025-2026 років (наприклад: саміт 

НАТО/ЄС, проведення Євробачення, Олімпійські ігри тощо). Побудувати 

«Матрицю взаємодії акторів» (заповнити 4 блоки): Офіційна (Традиційна) 

дипломатія: Що робили МЗС та посли? (Hard/Smart power, офіційні заяви). 

Державні інститути публічної дипломатії: Як залучалися культурні фонди чи 

агенції? (наприклад, Британська Рада, Інститут Гете, Український інститут). 

Медіа та цифровий вимір: Які міжнародні медіа або блогери формували 

головний наратив? Громадянське суспільство та бізнес: Яка була роль 

волонтерів, митців, діаспори чи приватних компаній? Зробити висновок: Де 

в цьому кейсі закінчилася «традиційна дипломатія» і де почалася «розумна 

сила» (smart power) за рахунок недержавних акторів? Презентація (до 10 

слайдів). «Публічна та культурна дипломатія» URL: 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=14616 
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3 Завдання 3. Розробіть програму культурного проєкту, спрямованого на 

просування позитивного іміджу України за кордоном. Робота в командах по 

4 особи. Структура роботи: Назва та ідея проєкту. Оберіть формат: виставка, 

фестиваль, літературна платформа, музичний тур, театральна постановка, 

арт-резиденція тощо. Визначте основну тему (напр. «Голос свободи», 

«Культура спротиву», «Україна  -  країна діалогу»). Цільова аудиторія та 

країна реалізації Обґрунтуйте вибір країни та аудиторії (студенти, митці, 

політики, широка публіка). Інструменти культурної дипломатії. Які види 

мистецтва будуть залучені? Чи буде використано переклад літератури, 

субтитрування фільмів, мультимовні гіди? Очікуваний вплив на імідж 

України. Які цінності та образи країни Ви хочете донести? Як проєкт 

сприятиме міжкультурному порозумінню? Партнери та актори: Які 

державні, недержавні чи міжнародні організації можуть бути залучені? Чи 

планується участь діаспори, митців, перекладачів? Формат презентації. 

Візуальна презентація (до 10 слайдів) або постер з описом концепції. 

Інформаційні джерела до завдання розміщені в дистанційному курсі 

«Публічна та культурна дипломатія» URL: 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=14616 
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4 Завдання 4. Розробіть концепцію гастрономічного заходу (фестивалю, 

прийому, кулінарного туру або презентації), який просуває  бренд України 

за кордоном. Робота в командах по 4 особи. Структура роботи: 

12 
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Назва та формат заходу. 

Оберіть тип: дипломатичний прийом, вуличний фестиваль, гастрономічна 

виставка, онлайн-тур.  Цільова аудиторія та країна реалізації. Обґрунтуйте 

вибір країни (культурні зв’язки, політичний контекст, туристичний інтерес). 

Визначте, на кого спрямований захід: дипломати, туристи, медіа, місцева 

громада. Кулінарне наповнення.  Чи планується участь шеф-кухарів, 

діаспори, гастроекспертів? 

Візуальний стиль та бренд. Розробіть логотип, слоган, кольорову гаму 

(можна описово або у вигляді макету).  Які емоції має викликати захід? Який 

образ України він формує? Очікуваний дипломатичний ефект. Як захід 

сприятиме культурному порозумінню? Які цінності України він транслює?  

Етичні аспекти. Як уникнути стереотипів або комерціалізації культури? Чи 

може кухня бути інструментом маніпуляції? Формат подання: візуальна 

презентація (до 10 слайдів) з описом концепції. Інформаційні джерела до 

завдання розміщені в дистанційному курсі «Публічна та культурна 

дипломатія» URL: https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=14616 

5 Завдання 5. Розробіть програму промо-кампанії, спрямованої на просування 

бренду Каразінського університету в міжнародному просторі, зокрема в 

конкретній країні. Структура роботи: Назва та слоган кампанії. Цільова 

аудиторія. Хто є основною аудиторією: студенти, дослідники, університети, 

освітні агенції? Ключові повідомлення та цінності. Які переваги української 

освіти ви просуваєте (академічна якість, безпека, інновації, культурна 

відкритість)? Інструменти реалізації. Які канали будуть використані: 

соцмережі, освітні виставки, відеоролики, онлайн-платформи? Чи 

передбачено залучення студентів-амбасадорів, випускників, інфлюенсерів? 

Очікувані результати та показники ефективності: Як оцінюватиметься успіх 

кампанії (кількість договорів про співпрацю, охоплення, партнерства, медіа-

вплив)? Формат подання:  Презентація (до 10 слайдів) з описом концепції. 

Робота в командах по 4 особи. Інформаційні джерела до завдання розміщені 

в дистанційному курсі «Публічна та культурна дипломатія» URL: 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=14616 
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6 Завдання 6. Підготуйте аналіз реалізації публічної дипломатії України щодо 

обраної держави, з урахуванням секторів Стратегії публічної дипломатії 

України 2026–2030 рр.  

Обов’язкові компоненти аналізу: 

- Вибір країни та коротка характеристика контексту 

- Політичні, культурні, інформаційні особливості країни. 

- Поточний стан двосторонніх відносин з Україною. 

- SWOT-аналіз (4 слайди): 

- S (Strengths): Які сильні сторони має Україна у публічній дипломатії щодо 

цієї країни? 

- W (Weaknesses): Які внутрішні обмеження або недоліки існують? 

- O (Opportunities): Які зовнішні можливості відкриває контекст країни? 

- T (Threats): Які ризики або виклики можуть завадити реалізації стратегії? 

Аналіз секторів Стратегії публічної дипломатії України 2026–2030:   

- робота з діаспорою; - кризова комунікація; які з них є найбільш 

релевантними для обраної країни? Візуальний компонент. Використання 

інфографіки, карт, прикладів кампаній, логотипів, цитат. Презентація до 10 

слайдів. 

12 
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Інформаційні джерела до завдання розміщені в дистанційному курсі 

«Публічна та культурна дипломатія» URL: 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=14616 

 Усього 68 

 

 

6. Індивідуальні завдання 

Індивідуальне завдання програмою не передбачено. 

 

7. Методи навчання 

Таблиця 7.1 

Методи навчання та засоби діагностики результатів навчання за освітньою 

компонентою «Публічна та культурна дипломатія» 

Шифр ПРН 

(відповідно 

до ОНП) 

Результати навчання 

(відповідно до ОПП) 

Методи навчання Засоби діагностики 

/форми оцінювання 

РН 5 Знати природу та 

механізми міжнародних 

комунікацій. 

Лекція, робота в 

командах, робота з 

вторинними даними, 

виконання 

практичних завдань,  

аналіз отриманих 

результатів 

Оцінювання результатів 

дослідження на 

практичних, семінарських 

заняттях; розв’язування 

ситуаційних завдань,  

залікова робота 

РН10 Збирати, обробляти та 

аналізувати великі 

обсяги інформації про 

стан міжнародних 

відносин, зовнішньої 

політики України та 

інших держав, 

регіональних систем, 

міжнародних 

комунікацій. 

Лекція, робота з 

вторинними даними, 

виконання завдань, 

презентація 

результатів 

досліджень 

Оцінювання виконання 

ситуаційних завдань, 

творчих завдань, залікова 

робота  

РН 22 Оцінювати міжнародне 

середовище держави, 

визначати цілі та 

завдання її зовнішньої 

або внутрішньої 

політики та пропонувати 

відповідні ефективні 

інструменти їх 

реалізації. 

Лекція, робота з 

вторинними даними, 

виконання 

практичних завдань, 

презентація 

результатів 

досліджень і проєктів 

Оцінювання виконання 

ситуаційних завдань, 

творчих завдань. 

 

 

 

8. Методи контролю 

Засвоєння тем (поточний контроль) здійснюється на семінарських/практичних заняттях 

відповідно до контрольних цілей. Основне завдання поточного контролю – перевірка рівня 

підготовки здобувачів до виконання конкретної роботи. 

Поточний контроль і оцінювання результатів навчання передбачає виставлення 

оцінок за всіма формами проведення занять:  



 контроль та оцінювання активності роботи здобувача під час лекційних та 

семінарських/практичних занять (групова дискусія, тренінгові завдання);  

контроль та оцінювання якості підготовки та розробки проєктних завдань у ході 

індивідуально / командної роботи студентів; 

контроль засвоєння теоретичного та практичного матеріалу (у вигляді усних 

опитувань); 

контроль та оцінювання вмінь вирішувати аналітичні та інші завдання;  

контроль та оцінювання вмінь проводити дослідження та презентувати із 

застосуванням сучасних інформаційних технологій; 

оцінювання вмінь та навичок збирати та оброблювати дані.  

При вивченні кожного розділу проводиться поточний контроль. На семінарському і 

практичному занятті здобувач може отримати від 1 до 10 балів. Максимальна сума балів за 

поточним контролем складає 60 балів. Для допуску до складання підсумкового контролю 

здобувач вищої освіти повинен набрати не менше 30 балів з навчальної дисципліни під час 

поточного контролю, самостійної роботи. 

         Підсумковий контроль   засвоєння розділів здійснюється після їх завершення на основі 

проведення заліку. Завданням контролю є оцінювання знань, умінь та практичних навичок 

здобувачів, набутих під час вивчення зазначених тем. Тестове завдання складається з 20 

питань, кожному з яких присвоєна кількість балів відповідно до кількості правильних 

варіантів відповідей, що в сумі складають 40 балів. Максимальна кількість балів, яку можна 

отримати за підсумковий контроль – 40 балів.  

Сумарна кількість рейтингових балів за вивчення дисципліни за семестр розраховується 

як сума балів, отриманих за результатами поточного контролю та балів, отриманих за 

результатами підсумкового семестрового контролю. Максимальна сума балів за семестр 

складає 100 балів. 

9. Схема нарахування балів 

Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання 
Разом Залік Сума 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 

10 10 10 10 10 10 60 40 100 

  Т1, Т2 ...  – теми розділів. 

Оцінювання здійснюється відповідно до шкали ЗВО. 

 

Критерії оцінювання навчальних досягнень 

Методи 

оцінювання 
Критерії оцінювання 

Система 

оцінювання, 

бали 

Оцінювання 

виступів з 

доповідями на 

семінарських 

заняттях та 

виконання 

практичних 

завдань 

 

Зміст доповіді відповідає темі і розкриває її повною мірою, 

доповідь супроводжується графічною презентацією, відповіді на 

запитання є вичерпними, логічними і обґрунтованими. 

10 

Зміст доповіді відповідає темі, але розкриває її не повністю або 

частково, доповідь супроводжується непоказною, відповіді на 

запитання є не повною мірою вичерпними, логічними і 

обґрунтованими. 

8 

Зміст доповіді не відповідає темі і не розкриває її сутності, 

відповіді на запитання є хаотичними, неточними або 

необґрунтованими. 

4 



Оцінювання участі 

у дискусіях при 

обговоренні 

доповідей на 

семінарських 

заняттях та 

виконання 

практичних 

завдань 

Здобувач вищої освіти бере активну участь у дискусії при 

обговоренні доповіді; запитання, які він ставить доповідачу, 

відповідають темі доповіді, є зрозумілими і суттєвими. 

2-3 

Здобувач вищої освіти бере участь у дискусії при обговоренні 

доповіді; запитання, які він ставить доповідачу, частково 

відповідають темі доповіді, подекуди є зрозумілими або 

суттєвими 

0-2 

Підсумковий 

контроль (тест) 

Здобувач правильно відповів на всі тестові питання. 40 

Здобувач правильно відповів на не менш ніж 75 % тестових 

питань. 

30–39 

Здобувач правильно відповів на не менш ніж 50 % тестових 

питань. 

20–29 

Здобувач правильно відповів на не менш ніж 25 % тестових 

питань. 

10–19 

Здобувач правильно відповів на менш ніж 25 % тестових питань. 1–9 

Здобувач не відповів на жодне з тестових питань. 0 

 

Заходи, спрямовані на дотримання академічної доброчесності для здобувачів 

освіти:  

1. Самостійне виконання навчальних завдань, завдань поточного та підсумкового 

контролю результатів навчання (для осіб з особливими освітніми потребами ця вимога 

застосовується з урахуванням їхніх індивідуальних потреб і можливостей); 

2. Посилання на джерела інформації у разі використання ідей, розробок, тверджень, 

відомостей; 

3. Дотримання норм законодавства про авторське право і суміжні права; 

4. Надання достовірної інформації про результати власної навчальної (наукової, 

творчої) діяльності, використані методики досліджень і джерела інформації. 

 

Під час вивчення навчальної дисципліни використання технологій штучного інтелекту 

(ШІ) здійснюється відповідно до Політики використання технологій штучного інтелекту 

Харківського національного університету імені В. Н. Каразіна. 

 

У межах дисципліни застосовуються такі моделі використання ШІ: 

1. Модель «ШІ заборонено». 

Використання технологій штучного інтелекту не допускається під час виконання 

контрольних заходів, спрямованих на перевірку індивідуальних знань і сформованості 

компетентностей здобувача освіти, зокрема: усного опитування, модульних контрольних 

робіт, заліку, якщо інше не визначено викладачем, інших видів оцінювання, для яких 

викладачем встановлено обмеження щодо використання ШІ. 

 

2. Модель «ШІ як асистент». 

Під час підготовки до практичних занять, виконання індивідуальних завдань, рефератів, 

аналітичних оглядів та інших письмових робіт дозволяється використання ШІ для: пошуку та 

систематизації інформації, добору та первинного аналізу наукових джерел, пояснення 

складних понять, удосконалення структури тексту, перевірки граматики, стилю та 

оформлення, генерації ідей, плану роботи або прикладів.  



Фінальний текст роботи, висновки, аналіз, інтерпретація результатів та прийняті рішення 

повинні бути самостійно підготовлені здобувачем освіти. 

 

Декларування використання ШІ. 

У разі використання технологій штучного інтелекту здобувач освіти зобов'язаний 

зазначити: назву сервісу або моделі ШІ; дату використання; характер допомоги (генерація 

ідей, пошук інформації, аналіз даних, генерація коду, редагування тексту тощо). 

 

За вимогою викладача здобувач освіти повинен надати використані запити (prompts) або 

пояснити спосіб використання інструментів ШІ. 

 

Недеклароване використання технологій штучного інтелекту або подання згенерованого 

ШІ матеріалу як власного результату навчальної діяльності розглядається як порушення 

принципів академічної доброчесності відповідно до внутрішніх нормативних документів 

Університету. 

 

Зарахування неформальної освіти та додаткових активностей 

Здобувачі вищої освіти можуть отримати додаткові бали за успішне проходження 

тренінгів або дистанційних курсів на провідних освітніх платформах (Coursera, Prometheus 

тощо), які тематично пов’язані зі змістом дисципліни. Проходження курсу або тренінгу має 

бути підтверджено офіційним документом (сертифікат або свідоцтво). Курс має бути 

погоджений з викладачем. Рекомендується обговорити вибір курсу заздалегідь. За успішне 

проходження одного курсу може бути зараховано до 5 балів додаткової поточної успішності.  

Додаткові бали можуть бути нараховані за активну участь у наукових конференціях, 

публікацію наукових статей або тез. Участь підтверджується наданням сертифіката учасника 

конференції та/або копіями наукових публікацій тощо. Участь з доповіддю на науково-

практичній конференції оцінюється до 5 балів. За публікацію тез конференції можна отримати 

до 5 балів,  за публікацію статті у фаховому виданні - до 10 

Кожне звернення розглядається індивідуально. Рішення про зарахування додаткових 

балів приймається згідно з нормативно-правовими документами, що діють у Харківському 

національному університеті імені В. Н. Каразіна. Незалежно від кількості додаткових 

активностей, максимальна кількість балів поточної успішності не може перевищувати 60 

балів. 
 

 

Шкала оцінювання 

Сума балів за всі види навчальної 

діяльності протягом семестру 

Оцінка 

для дворівневої шкали оцінювання 

90 – 100  

 

зараховано 
70-89 

50-69 

0-49 не зараховано 
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12. Особливості навчання за денною формою в умовах подовження дії 

обставин непереборної сили 

         В умовах дії обставин непереборної сили освітній процес в університеті 

здійснюється відповідно до наказів/розпоряджень ректора/проректора або за змішаною 

формою навчання  або повністю дистанційно в синхронному режимі. Складання 

підсумкового семестрового контролю: в разі запровадження жорстких обмежень з 

забороною відвідування ЗВО студентам денної форми навчання надається можливість 

скласти залік дистанційно на платформі Moodle в дистанційному курсі «Публічна та 

культурна дипломатія». 
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