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BCTYII

[Iporpama HaBYaNBHOT TUCHUILTIHU «BpeHI-MEHEKMEHT y MDKHAPOAHOMY Oi3HEC) CKilajeHa
BIZIMIOBIJTHO JI0 OCBITHBO-TIpodeciitHOT (0CBITHBO-HAYKOBO1) porpamMu «MibKHApOAHUHN Oi3HEC)
MIATOTOBKU OakajaBpiB crieliaibHOCT1 « MDKHApOJHI €EKOHOMIYHI BiTHOCHHUY.

1. Onuc HaBYAJbLHOI AUCHUILTIHI

1.1. Mera BuKJIaJaHHS HABYAJIBHOT TUCIUIUTIHU «BpeH1-MeHeKMEeHT y MbKHapoTHOMY Oi3Heci»
— (bopmyBaHHS y CTYJICHTIB Cy4aCHOTO HAYKOBOTO CBITOTJISATY T4 CHCTEMH CIICIIAIbHUX 3HAHD Y
rajry3i MbDKHapOJHOTO OpeH/I-MEHEIKMEHTY, PO3BUTOK BMIHb Ta HaBMUYOK B 00JacTi MOOyI0BU
e(eKTUBHOI CUCTEMHU B3aEMOJIIl Ha MDKHAPOJHOMY PUHKY.

1.2. OcHOBHI 3aBIaHHSI BUBYECHHS IUCIIATLIIHU

— (¢opMyBaHHS HACTYITHUX 3araIbHUX KOMIICTCHTHOCTEH:

3K 3. 3natHicTh HaBYaTUCS Ta OyTH Cy4yaCHO HaBUEHUM.

3K 5. 31aTHICTh CIUIKYBATUCA JEPKAaBHOIO MOBOIO SIK YCHO, TaK 1 MUChbMOBO.

3K 8. 3maTHICTh A0 aOCTPAKTHOTO MUCJICHHS, aHATI3Y Ta CHHTE3Y.

3K 9. YMmiHHS OyTH KPUTUYHUM Ta CAMOKPUTUYHHM.

3K 10. 3paTHiCTh COUIKYBAaTHCA 3 IPEACTaBHUKAMU HIIUX MPOQeCciiHUX rpyH pi3HOTO piBHA (3
eKCIepTaMH 3 IHIINX rajly3eil 3HaHb/BU/IB €KOHOMIYHOT A17IbHOCTI).

3K 11. 3gaTHICTh MpaioBaTé B KOMaHII.

3K 12. 3HaHHs Ta pO3yMiHHS IIPeIMETHOI 00J1acTi Ta pO3yMiHHA MPOQECiiHOT AiIbHOCTI.

— (hopmyBaHHS HACTYMHUX (PaXOBUX KOMIETEHTHOCTEH:

®K 5. 3maTHICTh 311HCHIOBATH KOMIUICKCHUH aHaIi3 Ta MOHITOPUHT KOH FOHKTYPH CBITOBHX
PHHKIB, OIIHIOBATH 3MIHU MDXHAPOJIHOTO CEPEJIOBHINA Ta BMITH aIalITyBaTUCS 10 HUX.

OK 6. 3maTHICTh aHATI3yBaTH MDKHAPOAHI PUHKH TOBAPIiB 1 MOCIYT, IHCTPYMEHTH Ta MPUHITUATINA
peryaoBaHHs MDKHAPOIHOT TOPTIB.

®K 12. 3gaTHICTF BUKOPHUCTOBYBATH HOPMATHBHO-PO3MOPSAY1 JOKYMEHTH Ta JOBIIKOBI
MaTtepiany npu 3A1HCHeHH] MpodeciifHOT MISITEHOCTI y chepi MDKHAPOHIX EKOHOMIYHUX
BIJIHOCHH.

®K 14. 3gaTHICTh CIUIKYBATUCS HA TPOQECITHOMY Ta COIIAIBHOMY PIBHSX 3 BUKOPHCTAHHSIM
(haxoBO1 TEPMIHOJIOTIi, BKIIFOYAIOYH YCHY 1 MUChbMOBY KOMYHIKAIIilO JIEP>KaBHOIO Ta IHO3EMHUMH
MOBaMH.

®K 16. 3gaTHICTh TOCTIMHO MMiBUIIYBATH TEOPETUYHUHN PIBEHb 3HAHb, TCHEPYBATH i €(PEKTUBHO
BHUKOPHCTOBYBATH X B MPAKTUYHIN AiSTBHOCTI.

@®K 17. 3natHicTh 00MpaTH Ta BUKOPUCTOBYBATH BiNOBIAHI METOAU, IHCTPYMEHTAPiil 1715
OOTpYHTYBaHHS PIIIEHb LI0JI0 CTBOPEHHSI, (DYHKI[IOHYBAaHHS MIANMPUEMHHUIIBKUX CTPYKTYD,
po3pobuiATy Gi3HEC-TIIaH, 3aCTOCOBYBATH IHHOBAIIMHI MiTXOIH.

@K 18. 3naTHiCTh YCBIIOMIIIOBATH 3MICT OCHOBHUX MOHSATH 1 3aKOHIB MIKHAPOIHOTO Oi3HECY,
0COOJIMBOCTI OpraHizailii Ta METOIu 31IICHEHHS] MDKHApOIHOTO Oi3HECY B yMOBax
HEBHU3HAYEHOCTI;

@K 19. 3naTHiCTh YIpPaBIsATH MDKHAPOJHUM O13HECOM, PO3pOOIIATH Ta OOUpPAaTH KOHKPETHI
cTpaTerii po3BUTKY Oi3HeCY MIXKHApOAHOT KOMIIaHii, B TOMY YHCIIi CTPATErito NepcoHaiy,
(iHaHCOBO-IHBECTHULIIIHY, KOHKYPEHTHY, MAPKETUHIOBY Ta IHIII, 3 YpaxXyBaHHSIM MPIOPUTETIB
KOMIIaHii Ta 0coOIMBOCTEH KpaiH.

@®K 21 3paTHICTh 3aCTOCOBYBATH MPHUHIIUIIN COLIATHHOT BIMOBIAATIBHOCTI B TISUTBHOCTI
cy0’€KTiB MIKHApPOIHOTO Oi3HeCy.

1.3 KinbKicTh KpeauTiB — 3.
1.4 3aranpHa kipkicTs roauH — 90.
1.5. XapakreprucTruka HaBUAIbHOT IUCIUTUTIHHA



XapakTeprucTUKa HABYAIBHOI TUCIUTUTIHH
3a Bubopom
Jlenna ¢opma HaBYaHHS | 3aouHa (nucraHmiiiHa) popmMa HaBYaHHS
Pix miaroroBku
2-it | —
Cemectp
4-ii | —
Jlexii
32 rox. | —
[IpakTH4Hi, cCEeMiHAPCHKi 3aHATTS
16 ron. | —
Ha60paT0p|Hi 3aHATTS
CamocriitHa poOoTa
42 | —
InauBiayansHi 3aBIaHHS

1.6. 3arutaHoBaH1 pe3y/nbTaT HaBYaHHS

3riJHO 3 BUMOTaMH OCBITHBO-TIPOQECIHOT MPOTrpaMu CTYACHTH MalOTh JOCATTH HACTYITHUX
pe3yabTaTiB:

[TPH 1. BinmoBinaiasHO CTaBUTHCA JI0 MPO(HECIHHOTO CaMOBIOCKOHAJICHHS, YCB1IOMITIOIOUH
HEOOXI1THICTh HABYAHHS BIIPOJIOBXK YChOTO KUTTS, IPOSIBJISITH TOJIEPAHTHICTh Ta TOTOBHICTH 10
IHHOBAIIMHUX 3MIH.

[TPH 2. BinbHo crniikyBaTucs 3 TpodeciifHiX MUTaHb Iep>KaBHOIO Ta IHO3EMHUMH MOBaMH YCHO
1 MUCBMOBO, ()aXOBO BUKOPHUCTOBYBATH €KOHOMIYHY TEPMIHOJIOTIIO.

[TPH 3. BuxopucTtoByBaTy cydacHi iHpopMaIliifHi Ta KOMYyHIKaIliiH1 TEXHOJIOT11, TpOrpaMHi
MaKeTH 3arajbHOTO 1 CTIEL1aIbHOTO MPU3HAYCHHS.

ITPH 4. CucremaTn30BYyBaTH 1 yIOPSAIKOBYBATH OTpUMaHy iH(OPMAIIiFO 1010 MPOIIECIB 1 IBHIII
y CBITOBOMY I'OCIIOJJAPCTBI; OI[IHIOBATH Ta MOSICHIOBATH BIUIMB €HJIOTEHHUX 1 €K30M€HHHUX
(hakTopiB Ha HUX; (POPMYJTIOBATH BUCHOBKH 1 pO3pOOJIATH PEKOMEH 1ALl 3 YpaxyBaHHIM
0COOJIMBOCTEH HAI[IOHAIBHOTO 1 MDKHAPOIHOTO CEPEIOBHIIIA.

ITPH 7. 3acTocoByBaTy HaOyTi TEOPETUYHI 3HAHHS IS PO3B’sI3aHHS MPAKTUYHUX 3aB/IaHb Ta
3MICTOBHO IHTEPIIPETYBATH OTPUMaHI PE3YJIbTATH.

[TPH 9. Po3ymitu 1 BMiTH 3aCTOCOBYBAaTH, BIAMOBIIHO /10 HIIUX BUMOT OCBITHBOI IPOTpaMH,
Cy4acHi Teopii Ta METOIU PO3B’sA3aHHS CIIELIANI30BAaHUX CKIIAJHUX 33/4a4 1 IPaKTUYHUX
npo0Oiem y cepi MKHAPOIHOT TOPTiBIIi TOBapaMu Ta MOCIyraMu, MIKHAPOIHOTO PyXy
Kariranxy, MDKHApOJIHUX BaIIOTHO-()IHAHCOBUX Ta KPEAUTHUX BITHOCHUH,

MOOUIBHOCTI JTIOACHKUX PECYPCIB, MIKHAPOIHOTO TpaHC(epy TEXHOIOTIH.

ITPH 18. HochimkyBaTu eKOHOMIYHI SIBUIIA Ta MPOLIECH Y MIKHAPOIHIN cdepl Ha OCHOBI
PO3yMIHHS KaTeropiil, 3aKOHIB; BUAUISIOUN 1 y3araabHIOIOYN TeHICHII1l, 3aKOHOMIPHOCTI
(GYHKITIOHYBaHHS Ta PO3BUTKY CBITOBOTO FOCIIOAAPCTBA 3 YpaXyBaHHSAIM MPUYUHHO-HACTIIKOBUX
Ta MPOCTOPOBO-YACOBUX 3B SI3KIB.

ITPH 19. Po3ymitu Ta 3aCTOCOBYBAaTH YNHHE 3aKOHOJaBCTBO, MDKHAPOIHI HOPMATHBHI
JOKYMEHTH 1 yro/i, 10BiIKOB1 MaTepiaii, YUHHI CTAaHJApTH 1 TEXHIYH1 YMOBH TOIIO Y c(epi
MDKHApOJHUX €KOHOMIYHUX BITHOCHH.

[TPH 23. YcBinomiaroBaT HEOOXiTHICTh HABUYAHHS BIPOJIOBX KHUTTS 3 METOIO MIATPUMKHU
npoeciiHOT KOMIIETEHTHOCTI HA BUCOKOMY PIBHI.

I1PH 27. Po3ymiTH OCHOBHI MOHSATTS 1 3aKOHM MDKHAPOJIHOTO O13HECY, a TaK0XkK 0COOIMBOCTI
foro oprasizaitii, 0OMpaTu METOM 3/1iICHEHHS MDKHApPOAHOTO Oi3HECY B yMOBax
HEBHU3HAYEHOCTI.

I1PH 28. YnpaBasitu MbKHApOAHUM Oi3HECOM, PO3pOOJIATH Ta OOMpaTH KOHKPETHI cTpaTerii



PO3BUTKY Oi3HECYy MDKHApOJHOT KOMITaHii, B TOMY YHCJIi CTPATErito nepcoHaiy, (GiHaHCOBO-
IHBECTHUIIIIHY, KOHKYPEHTHY, MApKETHHIOBY Ta IHIII, 3 ypaxXyBaHHSAM IPIOPUTETIB KOMIIaHIi Ta
0cOOIMBOCTEH KpaiH.

ITPH 29. 3acrocoByBaTu HaOyTi 3HAHHS [Tl pO3B’sI3aHHS MPUKIIATHUX 3aBJaHb B cepi 00Ky,
aHaIi3y, KOHTPOJIIO, OTIOJJATKyBaHHS MDKHAPOHOTO Oi3HECY.

2. TeMaTHYHHUH IJIAH HABYAJILHOI AU CIHHUILIIHHA
Po3nin 1. TeopeTHKo-METOAOIOTIHHI 3acad Cy4acHOTO OpPEHI-MEHEPKMEHTY

Tema 1. Cymuicmb ma memooono2iuti OCHOBU OPEHO-MEHEOHCMEHIY

[TonsTTs Openny. OcobauBocTi GopMyBaHHS OpEHAY SIK MAPKETUHIOBOTO MPOIYKTY.
OOrpyHTYBaHHS aKTyaJbHOCTI Ta JOLUIBHOCTI CTBOPEHHS OpeHay. OcoOnIMBOCTI MPOCYBaHHS
OpeHny.

Tema 2. 3micm ampubymis bpendy

3MICTOBHI XapakTepucTUKH OpeHny. [nauBinyanbHicTh Openay. CyTHICTD aTpuOyTIiB OpeHay.
Tema 3. Cecmenmysanms K 0OUH i3 IHCMPYMEHMIE OPEHO-MEHEOHCMEHMY

CytHicTb Ta 3HaYeHHs cerMmeHTalii puHKy. Kpurepii cermenTarii. [Ipouiec mpuifHATTS pilieHHs
po BUOIp HUILOBUX CETMEHTIB PUHKY.

Tema 4. I[Ipoyedypa nozuyitosanus obpenoy

[To3wuist Openay Ta CyTHICTH o3uiiroBanHsA. Kimacudikairis crpateriii mo3uIlitoBaHHs OpeHTY.
3o0pakeHHs NO3UILlii OpeHy Ha KapTax-CXeMaxX CIPUNUHATTS.

Po3ain 2. AcriekTu ynpaiiHHS OpeHAOM Y MDKHApOJHOMY Oi3HECI

Tema 5. Memoouxu oyinku ekonomiuHoi ehexmusHocmi Openoy

Orminka OpeHy: «3a» 1 «IpoTU». MeTou OIIHKK BapTOCTi OpeHay. [TokasHUKH OIIHKH BapTOCTI
OpeHny.

Tema 6. Teopemuuni 3acadu 00CAIONHCEHHI MAPOUHO20 KANIMATLY NIONPUEMCINEA

CyTHICTB Ta 3MICT MApOYHOTO KaIliTaly K €KOHOMIYHOI KaTeropii Ta akTUBY OpraHizairii.
Cki1azioBi e1eMeHTH Ta erany (GopMyBaHHS MapoOYHOTO Kamitainy. CBITOBHI TOCBIJ CTBOPEHHS
MapoYyHOro Kamiraiy cy0’eKTaMH roCIoIaproBaHHS.

Tema 7. YnpasninHsa mapouHum Kanimauiom Ha MIKpOpIiGHi

MeTo1u OLIIHOK MapOYHOIO KalliTaly, BU3HaYeHHs MeX 1X 3acTocyBaHHs. KoHneniis
yIpaBIiHHSA MApKETUHIOBUMU PU3MKAMU B YIIPaBIiHHI MapOYHUM KaritaaoMm. Bukopucranus
SWOT-ananizy B CUCTEMHOMY CTpaTeTiYHOMY YIIpaBIiHHI MAPOYHUM KarliTaioM. Mojenb
CHUCTEMHOT'0 KOMIUIEKCHOTO YIIPaBJIiHHS MapOYHUM KaIliTaloM Ha MIKpOPIBHi.

Tema 8. /epoicasne pecyniosanHs MapouHo2o Kanimauty

Imimx nepxaBu K QyHKIIIS CYKYITHOTO MapOYHOTO KamiTany kpainu. Moienb 1ep:kaBHOTO
YIPaBIIHHSI MAapOYHUM KariTaaoM.

Tema 9. [Ipasogi ocHo8U OpeHO-MeHeOHNCMEHMY

ETnuni aciekti OpeH1-MeHeKMEHTY. Y JOCKOHAIEHHS] HOPMAaTHBHO-TIPaBOBO1 0a3u
JIepKABHOTO PETYIIOBAaHHS OpEHA-MEHEHKMEHTY.

3. CTpykTypa HABYAJBHOI IMCUMUILTIHA

KinbkicTs roauu
Ha3Bu po3ainiB i Tem Jlenna ¢opma 3aouHa popma
YChOrO y TOMY YHCIIi yChOro y TOMY YHCIi
n | n [na6 |ing |cp n | n |na6 |imn| cp

Poznin 1. TeopeTHKo-MeTOAOIOTI4HI 3aCaAU CYYaCHOTO OpEeHI-MEHEDKMEHTY




Tema 1. CyTHicTb Ta
METOJI0JIOT1YHI OCHOBHU
OpeH/I-MEHEPKMEHTY

11

Tema 2. 3micT
aTpuOyTiB OpeHIy

11

Tema 3. CermeHTyBaHHS
SK OJIMH 13 IHCTPYMEHTIB
OpeHI-MEHEPKMEHTY

11

Tewma 4. [Ipouenypa
[To3zurtirtoBaHHS
OpeHy

11

Pazom 3a po3zainom 1

44

16

8

20

Poznin 2. Acniektu ynpaBiiHHS OpeHI0M

MDKHapoJHOMY Oi3Heci

Tema 5. Metonuku
OIIHKY €KOHOMIYHOI
e(eKTUBHOCTI OpeHy

11

4

2

5

Tema 6. Teopernuni

3acaay JOCIIKEHHS

MapoYyHOTO Kamitaiay
MIANPUEMCTBA

10

Tema 7. YnpasiiHua
MapoOYHUM KaIliTaaioMm
Ha MIKpPOpIBHI

Tema 8. [lepxaBHe
pEryIoBaHHS MapO4YHOTO
KariTary

Tewma 9. IIpaBoBi 0OCHOBHU
OpeHI-MEHEHDKMEHTY

Pazom 3a pozaiiom 2

46

16

22

VYceroro roaqu

90

32

16

42

4. TeMu NPaKTUYHHUX 3aAHATH

Ne 3/m Hassa temu Kinpkicts
T'OJIMH

1 |CyTHicTh Ta METOJOJIOTIYHI OCHOBH OpEH/I-MEHEIKMEHTY 2
2 3wmicT arpulyTiB OpeHy 2
3 CerMeHTyBaHHS K OJMH 13 IHCTPYMEHTIB OpeH/I-MEHEIPKMEHTY 2
4  [pouenypa nmo3uIlitoBaHHs OpeHILY 2
5 MeToauku OIIHKM €KOHOMIYHOT €()eKTUBHOCTI OpeH1y 2
6 Teoperuuni 3acaay TOCHIKEHHS MapOYHOTO KaIliTaly MiANPHEMCTBA 2
7  JepxaBHe peryatoBaHHS MapOYHOTO Karirary 2
8 [IlpaBoBi OCHOBU OpeHI-MEHEIKMEHTY 2

Pazom 16




5. 3aBaaHHs 1J1s1 caMOCTilHOI po6oTH

Kinb-

. dopma
Hasga temnu KICTb
3/l KOHTPOJTIO
r'OJIMH

1 | Tema 1. CyTHICTBh Ta METOAOJIOTTYHI OCHOBU OpeH/I- 5 OnutyBaHHs
MEHEDKMEHTY Ta BUCTYIIH 13
JIOTIOBIIIMU

2 | Tema 2. 3MmicT aTpu0OyTiB OpeHIy 5 OnuTtyBaHHs
Ta BUCTYIIH 13
JOTOBIASIMU

3 | Tema 3. CermeHTYBaHHS SIK OJIMH 13 IHCTPYMEHTIB OpeH]I- 5 OnutyBaHHs
MEHEPKMEHTY Ta BUCTYIH 13
JOTOBIASIMU

4 | Tema 4. Ilpouenypa [lo3uuitoBanus 6peHy 5 OnutyBaHHs
Ta BUCTYIIH 13
JOTOBIASIMHU

5 | Tema 5. MeTtoauKH OIIHKH €KOHOMIYHOT €()eKTUBHOCTI OpeH1y 5 OnurtyBaHHsA
Ta BUCTYIH 13
JOTOBIASIMHU

6 | Tema 6. TeopeTnuHi 3acau JOCTIHDKCHHS MApOYHOTO KaIliTamy 5 OnuryBaHHs
MIANPUEMCTBA Ta BUCTYIH 13
JIOIIOBIISIMU

7 | Tema 7. YrpaBiiHHS MapOYHUM KaITiTaJloM Ha MIKpOPIBHI 4 OnuTtyBaHHS
Ta BUCTYIIH 13
JIOIIOBIISIMU

8 | Tema 8. JlepxaBHE peryJIfOBaHHS MapOYHOTO KaIliTany 4 OnuTtyBaHHS
Ta BUCTYIIH 13
JIOIIOBIIsIMU

9 | Tema 9. IIpaBoBi OCHOBH OpeHA-MEHEIKMEHTY 4 OnuTyBaHHS
Ta BUCTYIIH 13
JIOIIOBIIsIMU

Pazom 42

6. InguBinyanbHe 3aBIaHHSA
He nependaueno
7. MeToay HABYaAHHA

MeTtoiu HaBYaHHS — I1€ B3aEMO/Iisl MK BUKJIaJaueM 1 CTYJICHTaMH, i 4ac sIKo1 BiI0yBaeTbCs
nepeava Ta 3aCBOECHHS 3HAHb, YMIHb 1 HABUYOK BiJl BUKJIaJaya 10 CTYACHTa, a TAKOXK
CaMOCTIHHOT Ta IHAUBIAYaIbHOT pOOOTH CTYJIEHTA.

[Ipu mpoBeeHHI BU3BHAYEHUX TTAHOM BUJIIB 3aHSATh BUKOPUCTOBYIOTHCS TaKi METOIU:
1. ITig yac BUKIaIeHHSI HABYAJILHOTO MaTepiany:

— cioBecHi (Oecina, MOsICHEHHS, PO3TOBi/Ib, IHCTPYKTAXK);

— HaoyYHi (UTIOCTPYBaHHS, IEMOHCTPYBaHHS, CAMOCTIHE CITIOCTEPEKECHHS);

— MpaKTH4H1 (BIIPaBH, MPAKTUYHI POOOTH, AOCTIAHI POOOTH).

2. 3a opraHizallifHUM XapaKTepOM HaBYaHHSI:

— METOJIM OpraHi3ailii Ta 37iiiCHeHHs] HaBUaIbHO-MTI3HABATBLHOT TISTBHOCTI;

— METOJY CTUMYJIOBaHHS 1 MOTHUBAIlli HABYAJIbHO-TI3HABAIBHOI AISITEHOCTI;



— METOJIM KOHTPOJIIO Ta CAMOKOHTPOJIIO Y HAaBYAHHI;

— OiHapHi (MO€THAHHSA TEOPETUYHOTO, HAOYHOTO, MPAKTUYHOT0) METOIM HABYAHHSI.

3. 3a JIOTiKOIO CIPUIIMaHHS Ta 3aCBOEHHS HABUAIBHOTO MaTepiay: IHIyKTHBHO-ACAYKIIiHHI,
PenpoIyKTUBHI, parMaTH4H1, JOCTITHUIBKI, TPOOIEMHI TOIIIO.

Pazom i3 BUKOHAHHSM 3aBJIaHb 3 BUBUCHHX TEM MOXYTh TaKOX JOJATKOBO BPaXOBYBAaTHCh TaKi
BUJIM aKTUBHOCTEH 37100yBaya: MpOXOHKEHHS TPEHIHT-KypCiB a00 TUCTAHIIMHUX KYpPCiB 3
BUKOPUCTaHHSM CYyYaCHUX OCBITHIX TEXHOJIOTIH Ha PI3HOMAHITHUX OHJIAH-TUIATPOPMAX; YIacTh
B Maiictep-kiacax, popymax, KOH(EpeHIisIX, CeMiHapax, TypTKax Ta 3ycTpiuax i3
BUKOPUCTAHHSAM CYYaCHUX OCBITHIX T€XHOJIOTIH; y4acTh y HAYKOBO-IOCTITHUX Ta MPHUKIIATHAX
JOCIIDKEHHSX 3 TPO0IIeM, [0 BUBYAIOTHCS B MEKaX AUCHUILTIHE «BpeHa-MeHeIKMEHT y
MDKHapOJHOMY Oi3HecCi» U T. iH.

8. MeToau KOHTPOJII0

MeTo1 KOHTpOJIIO — 1€ cucTeMa Jii, HalllJIeHa Ha MEePEeBIPKY 3HaHb CTyAEHTA. Y TUCIUILIIHI
«bpena-MeHeKMEHT y MIKHApOIHOMY Oi3HECD BUKOPUCTOBYIOTHCS HACTYIHI (POpPMHU
KOHTPOJIIO:

— YCHUH KOHTPOJIb, 110 TI0 CBOIi CYTHOCTI nepeadayae iajior 1 nepeBipKy penpoayKTHBHOTO
BIITBOPEHHS CTYJEHTOM OTpUMaHOi iH(opmallii, a TAaKOK YCHUN KOHTPOJIb Yy (popmi T0TOBII
CTYIAEHTOM CTOCOBHO Mpo0ieMH, 10 He Oyiia BUpillleHa B paMKax iH(popMallii, JaHOT y JIeKIIii;
— IHCKYCIs, 1110 Tependayae akTUBHUM TUCIYT MK YCIEIO TPYIIOIO Ta BUKJIa/ladeM CTOCOBHO
3HAXOXKEHHS BiAMOBIAI HA MOCTABIIEHE TUTAHHS,

— IIMCBMOBHI IOTOYHUN TECTOBUW KOHTPOJIb;

— MIACYMKOBUM KOHTPOJIb Y BUTJISII 3QITIKY.

9. CxeMa HapaxyBaHHs 0aJjiB

[ToTounwMiT KOHTPOJIB, CAMOCTITHA POOOTa, IHAUBIMYyaTbHI 3aBIaHHS 3ani
Pazom < Cyma
Po3min 1 Pozmin 2
T1 T2 T3 T4 T5 T6 T7 T8 T9
7 7 6 7 6 7 6 7 7 60 40 100
T1, T2 ... — TeMH JICKIIITHOTO TUTAHY

Jljis TomycKy 0 CKIIaJaHHA MiJICYMKOBOTO KOHTPOJIO (3a1iKy) 3400yBay BUIIOT OCBITH TOBUHEH
HaOparn He MeHme 30 OaniB 3 HABYAJIBHOI JIUCHMIUIIHK ITiI 4Yac IMOTOYHOTO KOHTPOJIO,
CaMoCTiHHOT poOOTH, IHANBIAYATHHOTO 3aBAAHHS.

Kpumepii oyinrosannsa nasuanvHux 0ocsacHeHs
1. 3 HU3KK TeM nepeadaueHe BUKOHAHHS MMCbMOBHX 3aB/IaHb B paMKax CaMOCTIHHOT po6oTH
CTyZIeHTa. 3a KOXKHEe 3aBJJaHHs NepeadaueHe MeBHY MaKCUMaJlbHY KUIbKicTh O0aiiB. [ToBHE 1
NpaBUJIbHE BUKOHAHHA 3aBJJaHHA Ja€ MaKCUMaJbHY KUIbKiCTh OaniB. HenmoBHe un HenpaBMiIbHE
BUKOHAHHA 3aBJJaHHS MIPU3BOJUTH J0 3HMKEHHS OaiB.
2. IlincyMKOM BHBUYEHHS JUCLHUIUTIHYU € CKJIaJaHHs MMChbMOBOTO 3alliKy. 3ajiK nependayae neBHy
KUIBKICTH OalliB, 110 X MOXHA OTPUMATH, BUKOHABILIN YCi 3alpOIIOHOBAH1 3aBJaHHS MOBHO Ta
0e3 MOMMJIOK. SIKIII0 CTYAEHT IUTyTaHO Ta HETOBHO BIIMOB1/Ia€ HA OCHOBHE NMUTAHHS, HE
BIJIMOBiIa€ Ha IOAATKOBI MUTAHHS — HOTO 0al 3HWKYEThes. [IuTanHs 10 3a1iKy HAJar0ThCsS
3a37alerijb.




IlIxana oyinrosanns

Origka
Cyma GairiB 3a BCi BUIM HaBYAIBHOI AISUTBHOCTI ) .. | Ul TBOPIBHEBOI
JUTSL YOTUPUPIBHEBOT
MPOTATOM CEMECTPY . LIKAJIU
LIKAJIY OLIIHIOBAHHS i
OLHIOBAHHSA

90-100 BIZIMIHHO

70-89 no0pe 3apaxoBaHO

50-69 3aJ10BUIBHO

1-49 HE3aJI0BUTHHO HE 3apaxoBaHO
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12.0co01uBOCTI HABYAHHA 32 JeHHOIO (JOPMOI0O B YMOBAX NMOJAOBKEHHS JIii 00CTaABUH
HeNoOOPHOI CHIIH

B yMoBax BO€HHOTO CTaHy OCBITHI/ MPOIIEC B YHIBEPCUTET1 3AIMCHIOETHCA 3a JUCTAHIIIITHOIO
(dhopmMoOIO HaBUaHHS, a caMe:

— IMCTAHITIIHO (3a 3aTBEPHKEHUM PO3KIIAZ0M 3aHsITh) Ha mat@opmi Zoom MpOBOAITHCS BCl
JIEKLIIMH1 3aHATTS,

— muctaHIiitHo Ha tatdopmi Google Classroom Ta Zoom MOXKYTh TPOBOJUTUCH IMPAKTHYHI
(ceminapchKi), IHAMBITYyAIbHI 3aHATTS Ta KOHCYJIbTAIlli, KOHTPOJb CAMOCTIHHOT pOOOTH.
CkaianHsl MiJCyMKOBOTO CEMECTPOBOTO KOHTPOIIIO: B Pa3i 3allpOBAHKEHHS JKOPCTKUX
oOMexeHb 3 3a00poHot0 BinBimyBanHs 3BO cTyneHTaM neHHOT (opMH HaBYaHHS HATA€ThCS
MOXJTMBICTB CKJIACTH 3aJIIK B AUCTAHIIIMHIN ¢opmi 3 BuKopucTanHsaMm miatdopmu Classroom ta
Zoom.
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	ФК 6. Здатність аналізувати міжнародні ринки товарів і послуг, інструменти та принципи регулювання міжнародної торгів.
	ФК 12. Здатність використовувати нормативно-розпорядчі документи та довідкові матеріали при здійсненні професійної діяльності у сфері міжнародних економічних відносин.
	ФК 14. Здатність спілкуватися на професійному та соціальному рівнях з використанням фахової термінології, включаючи усну і письмову комунікацію державною та іноземними мовами.
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	ФК 17. Здатність обирати та використовувати відповідні методи, інструментарій для обґрунтування рішень щодо створення, функціонування підприємницьких структур, розробляти бізнес-план, застосовувати інноваційні підходи.
	ФК 18. Здатність усвідомлювати зміст основних понять і законів міжнародного бізнесу, особливості організації та методи здійснення міжнародного бізнесу в умовах невизначеності;
	ФК 19. Здатність управляти міжнародним бізнесом, розробляти та обирати конкретні стратегії розвитку бізнесу міжнародної компанії, в тому числі стратегію персоналу, фінансово-інвестиційну, конкурентну, маркетингову та інші, з урахуванням пріоритетів ко...
	ФК 21 Здатність застосовувати принципи соціальної відповідальності в діяльності суб’єктів міжнародного бізнесу.
	1.3 Кількість кредитів – 3.
	1.4 Загальна кількість годин – 90.
	1.5. Характеристика навчальної дисципліни
	1.6. Заплановані результати навчання
	Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти мають досягти наступних результатів:
	ПРН 1. Відповідально ставитися до професійного самовдосконалення, усвідомлюючи необхідність навчання впродовж усього життя, проявляти толерантність та готовність до інноваційних змін.
	ПРН 2. Вільно спілкуватися з професійних питань державною та іноземними мовами усно і письмово, фахово використовувати економічну термінологію.
	ПРН 3. Використовувати сучасні інформаційні та комунікаційні технології, програмні пакети загального і спеціального призначення.
	ПРН 4. Систематизовувати й упорядковувати отриману інформацію щодо процесів і явищ у світовому господарстві; оцінювати та пояснювати вплив ендогенних і екзогенних факторів на них; формулювати висновки і розробляти рекомендації з урахуванням особливост...
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	ПРН 9. Розуміти і вміти застосовувати, відповідно до інших вимог освітньої програми, сучасні теорії та методи розв’язання спеціалізованих складних задач і практичних проблем у сфері міжнародної торгівлі товарами та послугами, міжнародного руху капітал...
	ПРН 18. Досліджувати економічні явища та процеси у міжнародній сфері на основі розуміння категорій, законів; виділяючи й узагальнюючи тенденції, закономірності функціонування та розвитку світового господарства з урахуванням  причинно-наслідкових та пр...
	ПРН 19. Розуміти та застосовувати чинне законодавство, міжнародні нормативні  документи і угоди, довідкові матеріали, чинні стандарти і технічні умови тощо у  сфері міжнародних економічних відносин.
	ПРН 23. Усвідомлювати необхідність навчання впродовж життя з метою підтримки  професійної компетентності на високому рівні.
	ПРН 27. Розуміти основні поняття і закони міжнародного бізнесу, а також особливості його організації, обирати методи здійснення міжнародного бізнесу в умовах невизначеності.
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