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ВСТУП 

 

Програма навчальної дисципліни “Виставковий бізнес” складена відповідно до 

освітньо-професійної програми підготовки бакалавра за спеціальністю 242 «Туризм і 

рекреація». 

 

 

Предметом вивчення  навчальної дисципліни є політичні та соціокультурні чинники, 

а також найважливіші тенденції та процеси, що відігравали та продовжують відігравати 

провідну роль у формуванні та розвитку виставкового бізнесу в туризмі сучасного світу. 

При цьому в центрі уваги залишається людина з її потребами, ціннісними орієнтаціями та 

світоглядними уявленнями. 
 

 

1. Опис навчальної дисципліни 

1.1. Метою викладання навчальної дисципліни є  

полягає у формуванні системи знань про організацію, управління та маркетинг 

виставкової діяльності в туризмі, засвоєнні сучасних методів і технологій підготовки та 

проведення виставкових заходів, розвитку практичних умінь використання виставок як 

інструменту просування туристичного продукту, налагодження професійних контактів і 

підвищення конкурентоспроможності підприємств туристичної сфери на національному та 

міжнародному ринках. 

 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни є  

● Дослідити проблеми термінології та класифікації виставок. 

● Визначити функції та методи дослідження виставкового бізнесу.  

● Розглянути класифікацію виставок і ярмарок. 

● Вивчити правові основи і механізми виставкового бізнесу. 

● Розглянути виставки як ефективний засіб збуту, засіб комунікації та обміну 

інформацією.  

● Визначити зв'язок виставки з усіма інструментами маркетингу 

● Дізнатися про методи розрахунку вартості участі у виставках. 

● Познайомитися з плануванням процесу виставки.  

● Дізнатися про різні форми участі у виставці.  

● Дослідити вибір експонатів та виставкової програми.  

● Вивчити особливості стендової роботи. 

● Познайомитися з географією виставкових центрів світу. 

● Визначити стан виставкової діяльності в Україні. 

 

1.3. Кількість кредитів: 4 

 

1.4. Загальна кількість годин: 120 годин 
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1.5. Характеристика навчальної дисципліни 

 

За вибором 

 

Денна форма навчання Заочна (дистанційна) форма навчання 

Рік підготовки 

3-й 3-й 

Семестр 

6-й 6-й 

Лекції 

30 год. 14 

Практичні, семінарські заняття 

30 год.  

Лабораторні заняття 

 год.  

Самостійна робота 

60 год. 106 год. 

Індивідуальні завдання  

                                 ---                                                                           --- 

 

* у разі формування малочисельних груп обсяг аудиторного навчального 

навантаження, відведеного на вивчення навчальної дисципліни, зменшується відповідно до 

Положення про планування й звітування науково-педагогічних працівників Харківського 

національного університету імені В.Н. Каразіна 

 

1.6. Перелік компетентностей, що формує дана дисципліна  

 

Формування наступних загальних компетентностей: 

ЗК1. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, усвідомлювати 

цінності громадянського (вільного демократичного) суспільства та необхідність його 

сталого розвитку, верховенства права, прав і свобод людини і громадянина в Україні 

ЗК 2. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності і 

досягнення суспільства на основі розуміння історії та закономірностей розвитку предметної 

області, її місця у загальній системі знань про природу і суспільство та у розвитку 

суспільства, техніки і технологій, використовувати різні види та форми рухової активності 

для активного відпочинку та ведення здорового способу життя  

ЗК 3. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо 

ЗК 4. Здатність до критичного мислення, аналізу і синтезу. 

ЗК 6. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел 

ЗК 7. Здатність працювати в міжнародному контексті 

ЗК 8. Навички використання інформаційних та комунікаційних технологій 

ЗК 9. Вміння виявляти, ставити і вирішувати проблеми 

ЗК 10. Здатність спілкуватися державною мовою як усно, так і письмово 

 

Формування наступних фахових компетентностей: 

ФК1. Знання та розуміння предметної області та розуміння специфіки професійної 

діяльності 

ФК 2. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях 

ФК 3. Здатність аналізувати рекреаційно-туристичний потенціал територій. 

ФК 7. Здатність розробляти, просувати, реалізовувати та організовувати споживання 

туристичного продукту 
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ФК 8. Розуміння принципів, процесів і технологій організації роботи суб’єкта туристичної 

індустрії та її підсистем 

ФК 9. Здатність забезпечувати безпеку туристів у звичайних та складних форс-мажорних 

обставинах 

ФК 10. Здатність здійснювати моніторинг, інтерпретувати, аналізувати та систематизувати 

туристичну інформацію, уміння презентувати туристичний інформаційний матеріал 

ФК 13. Здатність до співпраці з діловими партнерами і клієнтами, уміння забезпечувати з 

ними ефективні комунікації 

ФК 14. Здатність працювати у міжнародному середовищі на основі позитивного ставлення 

до несхожості до інших культур, поваги до різноманітності та мультикультурності, 

розуміння місцевих і професійних традицій інших країн, розпізнавання міжкультурних 

проблем у професійній практиці  

ФК 15. Здатність діяти у правовому полі, керуватися нормами законодавства 

 

 

1.7. Перелік результатів навчання, що формує дана дисципліна  

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти мають досягти наступних 

результатів: 

 

ПРН 1 Знати, розуміти і вміти використовувати на практиці основні положення 

туристичного законодавства, національних і міжнародних стандартів з 

обслуговування туристів. 

ПРН 2 Знати, розуміти і вміти використовувати на практиці базові поняття з 

теорії туризму, організації туристичного процесу та туристичної 

діяльності суб’єктів ринку туристичних послуг, а також світоглядних та 

суміжних наук. 

ПРН 3 Знати і розуміти основні форми і види туризму, їх поділ. 

ПРН 7 Розробляти, просувати та реалізовувати туристичний продукт. 

ПРН 8 Ідентифікувати туристичну документацію та вміти правильно нею 

користуватися. 

ПРН 11 Володіти державною та іноземною (ними) мовою (мовами), на рівні, 

достатньому для здійснення професійної діяльності. 

ПРН 12 Застосовувати навички продуктивного спілкування зі споживачами 

туристичних послуг. 

ПРН 13 Встановлювати зв’язки з експертами туристичної та інших галузей. 

ПРН 14 Проявляти повагу до індивідуального і культурного різноманіття. 

ПРН 15 Проявляти толерантність до альтернативних принципів та методів 

виконання професійних завдань. 

 

1.8. Пререквізити: вказати перелік дисциплін, що передують вивченню даної 

дисципліни 

«Вступ до туристичного бізнесу», «Туристичні ресурси України», «Правове 

регулювання туристичної діяльності». 

 

3. Тематичний план навчальної дисципліни 

 

Тема  1. Сутність та теоретико-методологічні засади виставкового бізнесу. 

Сутність та теоретико-методологічні засади виставково-ярмаркової діяльності. Функції та 

методи дослідження виставково-ярмаркової діяльності. Класифікація виставок і ярмарок. 

 

 



4 

 

Тема 2.  Правові основи і механізми виставкового бізнесу. 

Правові основи. Структури, що координують виставково-ярмаркову діяльність. 

 

 Тема 3. Виставка як засіб збуту та обміну інформацією. 

Виставка як ефективний засіб збуту, засіб комунікації та обміну інформацією. Визначити 

зв'язок з усіма інструментами маркетингу; виставка дозволяє здійснювати комунікативну, 

ціноутворюючу, збутову, товарну політику підприємства. Вибір конкретної виставки та 

ярмарки. Вартість участі у виставці. Структура витрат. 

Тема 4.  Організаційні основи виставкового бізнесу. 

Планування процесу виставки. Форми участі у виставці. Вибір експонатів та виставкової 

програми. Захист навколишнього середовища. Участь у загальній програмі. Значення 

виставкового стенду в організаційному процесі. Конструкція стенду. Особливості стендової 

роботи. 

 

Тема 5. Географія виставково-ярмаркових центрів світу. 

Виставково-ярмаркові комплекси Європи. Виставкові центри Азії. Особливості 

виставкової діяльності в США, Канаді, Мексиці. Виставкові комплекси Австралії, 

Африки, Південної Америки. 

Тема 6. Виставковий бізнес в Україні. 

Територіальна організація. Тематика. Виставкові комплекси. 

 

3. Структура навчальної дисципліни 

 

Назви розділів і 

тем 

Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усьог

о  

у тому числі усього  у тому числі 

л п лаб

. 

інд

. 

с. 

р. 

л п лаб

. 

інд

. 

с. 

р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 1

0 

11 12 13 

Розділ 1. Виставково-ярмаркова діяльність як предмет наукового аналізу. 

Тема 1. Сутність та 

теоретико-

методологічні 

засади 

виставкового 

бізнесу. 

18 5 5   10 19 2    17 

Тема 2. Правові 

основи і механізми 

виставкового 

бізнесу. 

18 5 5   10 19 2    17 

Тема 3. Виставка 

як засіб збуту та 

обміну 

інформацією. 

18 5 5   10 20 2    18 

Тема 4. 

Організаційні 

основи 

виставкового 

бізнесу. 

18 5 5   10 20 2    18 
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Тема 5. Географія 

виставково-

ярмаркових 

центрів світу. 

18 5 5   10 21 3    18 

Тема 6. 

Виставковий 

бізнес в Україні. 

30 5 5   10 21 3    18 

Всього 120 30 30   60 120 14    106 

 

 

4. Теми семінарських (практичних, лабораторних) занять 

 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

     1 Сутність та значення ділового туризму 2 

     2 Діловий туризм та виставковий бізнес: сучасний стан, 

перспективи розвитку 

2 

     3 Організація виставкового бізнесу у регіонах світу 2 

     4 Правові основи та механізми виставкового бізнесу 2 

     5 Виставковий бізнес в Україні: передумови розвитку, 

стан, перспективи 

2 

     6 Виставки в системі маркетингових комунікацій 2 

7 Економічні аспекти виставкового бізнесу 2 

8 Організаційний процес виставки 2 

9 Виставкова логістика та інфраструктура 2 

10 Виставкова стадія: комерційна робота на виставковому 

стенді 

2 

11 Маркетингові комунікації у виставковому бізнесі  2 

12 Післявиставкова робота: оцінка ефективності виставкової 

діяльності 

2 

13 Цифрові технології у виставковому бізнесі 2 

14 Сталий розвиток та екологічні стандарти у виставковому 

бізнесі 

2 

15 Перспективи розвитку виставкового бізнесу в Україні 2 

 Разом 30 

 

 

 

5. Завдання для самостійної роботи 

 

№ 

з/п 

Види, зміст самостійної роботи Кількість 

годин 

  Денна 

форма 

Заочна 

форма 

1 Сутність та теоретико-методологічні засади виставкового 

бізнесу 

● Ознайомитися з підручником/посібником з основ виставкової 

діяльності (наприклад, розділи у працях з маркетингу та 

івент-менеджменту). 

10 17 
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● Скласти короткий конспект визначень поняття «виставка», 

«ярмарок», «виставковий бізнес» з різних джерел 

(навчальних, наукових, інтернет-ресурсів). 

● Подумати, чому виставковий бізнес вважається формою 

комунікації у сфері туризму. 

● Намалювати схему учасників виставкового процесу 

(організатори, експоненти, відвідувачі, партнери тощо). 

2 Правові основи і механізми виставкового бізнесу 

● Прочитати положення Законів України «Про туризм», «Про 

зовнішньоекономічну діяльність» та «Про захист прав 

споживачів», звертаючи увагу на згадування виставок, 

ярмарків та реклами. 

● Знайти інформацію про міжнародні виставкові асоціації 

(наприклад, UFI – Global Association of the Exhibition 

Industry) та ознайомитися з їхніми основними правилами. 

● Поміркувати, чому правове регулювання виставкової 

діяльності важливе для туристичного бізнесу. 

● Скласти короткий перелік документів, які потрібні для 

організації виставкового заходу (дозволи, договори, 

страхування, оренда площ). 

10 17 

3 Виставка як засіб збуту та обміну інформацією 

● Ознайомитися з розділом у підручнику з маркетингу, що 

стосується виставкових комунікацій. 

● Знайти приклади великих туристичних виставок (ITB Berlin, 

WTM London, UITT Kyiv) і переглянути їх офіційні сайти. 

● Подумати: які вигоди отримують туристичні компанії від 

участі у виставках? 

● Скласти перелік нецінових переваг, які виставка дає 

туристичному бізнесу (нові партнери, престиж, реклама, 

ринок ідей). 

10 

18 

4 Організаційні основи виставкового бізнесу 

● Переглянути наукові статті чи посібники з івент-

менеджменту (організація заходів) – знайти етапи організації 

виставки. 

● Скласти блок-схему етапів підготовки виставки (планування, 

бюджетування, реклама, логістика, робота з експонентами, 

проведення, підбиття підсумків). 

● Подумати, які ризики можуть виникати під час організації 

(затримка обладнання, відмова учасників, технічні збої). 

● Скласти список прикладів послуг, які надають виставкові 

центри (оренда площі, обладнання стендів, охорона, 

харчування, реклама). 

10 

18 

5 Географія виставково-ярмаркових центрів світу 

● Знайти інформацію про провідні виставкові центри 

(наприклад, Messe Frankfurt, Paris Expo Porte de Versailles, 

Fiera Milano, Hong Kong Convention and Exhibition Centre). 

● Позначити на карті світу 5–7 найбільших виставкових 

центрів. 

● Ознайомитися з рейтингами виставок та виставкових міст на 

сайтах міжнародних асоціацій (UFI, AUMA). 

10 

18 
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● Подумати, чому саме ці міста стали центрами виставкового 

бізнесу (транспортна доступність, економічна потужність, 

туристична привабливість). 

6 Виставковий бізнес в Україні 

● Ознайомитися з офіційними сайтами виставкових центрів 

України (Міжнародний виставковий центр у Києві, 

«Лівобережний» експоцентр, Львівський «Південний-EXPO» 

тощо). 

● Знайти розклад найбільших туристичних та суміжних 

виставок в Україні (UITT, UITM, AgroExpo). 

● Подумати, які проблеми та перспективи має український 

виставковий бізнес в умовах воєнного часу та післявоєнного 

відновлення. 

● Написати короткий список факторів, які можуть 

стимулювати розвиток виставкової індустрії в Україні 

(державна підтримка, міжнародна співпраця, розвиток 

інфраструктури). 

10 

18 

 Разом  60 106 

 

 

6. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ 

 

Індивідуальні завдання не передбачено навчальним планом. 

 

7. МЕТОДИ НАВЧАННЯ 

Методи навчання, як впорядковані способи взаємопов’язаної, целеспрямованої діяльності 

викладача та студентів, спрямовані на ефективне розв’язання  навчально-виховних завдань, 

реалізуються через систему прийомів та засобів навчальної діяльності. Прийоми навчання 

(конкретні дії викладача та студентів), спрямовані на реалізацію вимог методів. Засоби 

навчання – різноманітне навчальне обладнання, яке використовується у системі 

пізнавальної діяльності, зокрема, технічні засоби.  

7.1. Словесні методи навчання:  

- лекція; 

- бесіда; 

- розповідь; 

- пояснення; 

7.2. Наочні методи навчання: 

- ілюстрація; 

- демонстрація; 

7.3. Практичні методи навчання: 

- метод робіт з письмовими джерелами; 

- метод робіт з аудіо/ відеоматеріалами; 

- практичні заняття; 
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8. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ 

 

Система оцінювання знань, вмінь та навичок студентів передбачає виставлення оцінок 

за усіма формами проведення занять. 

Перевірка та оцінювання знань студентів може проводитися у наступних формах. 

1.Оцінювання роботи студентів під час практичних (семінарських) занять.  

2. Оцінка за індивідуальну роботу студентів. 

3. Проведення проміжного тестового контролю. 

4. Проведення підсумкового контролю. 

Оцінка зі змістовного модулю складається з поточної оцінки, яку студент отримує під 

час практичних (семінарських) занять, оцінки за проміжний тестовий контроль та оцінки 

за індивідуальну роботу. 

Загальна оцінка з дисципліни визначається як сукупність балів, що студент отримує 

за змістовні модулі та модульний контроль.  

Порядок поточного оцінювання знань студентів. Поточне оцінювання здійснюється 

під час проведення практичних (семінарських) занять і має на меті перевірку рівня 

підготовки студентів до встановлених завдань. Зокрема, поточному контролю підлягають: 

1. активність та результативність роботи студента протягом семестру у 

вивченні програмного матеріалу дисципліни; відвідування занять; 

2. виконання індивідуального завдання; 

3. виконання проміжного тестового завдання зі змістовного модулю. 

Контроль систематичності виконання самостійної роботи та активності на практичних 

(семінарських) заняттях. 

Оцінювання здійснюється за наступними критеріями. 

1. ступінь засвоєння матеріалу дисципліни; 

2. ознайомлення з основною та додатковою літературою; 

3. логіка, стиль виклад матеріалу в письмових роботах та усному виступі, 

вміння обґрунтовувати свою позицію, здійснювати узагальнення інформації та робити 

висновки. 

4. якість, самостійність та своєчасність виконання необхідних завдань.  

Проміжний тестовий контроль зі змістовних тем. Проміжний тестовий контроль знань 

студентів здійснюється шляхом проведення тестування з основних навчальних елементів 

змістовних тем. 

Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних та семінарських 

занять. Сума балів, які студент денної форми навчання може набрати за першим та другим 

розділом, дорівнює 60. 

Підсумковий контроль засвоєння матеріалу здійснюється по їх завершенню на 

підсумкових заняттях та на заліку. 

Оцінка успішності студента з дисципліни є рейтинговою і виставляється за 

багатобальною шкалою. 

Семестровий підсумковий контроль з дисципліни є обов'язковою формою контролю 

навчальних досягнень студента. Він проводиться відповідно до навчального плану у 

вигляді семестрового заліку в терміни, встановлені графіком навчального процесу та в 

обсязі навчального матеріалу, визначеного цією робочою програмою дисципліни. 

Сумарна оцінка за вивчення дисципліни розраховується як сума контрольних оцінок 

та балів, отриманих за результатами поточного та підсумкового семестрового контролю. 

Загальна сума балів поточного та підсумкового семестрового контролю складає 100. 

Підсумковий семестровий контроль здійснюється під час проведення заліку. Загальна 

кількість балів за успішне виконання залікових завдань – 40. Час виконання – до 80 хвилин 

Вміст залікового білета й оцінювання відповідей на заліку: 

Теоретичне питання – 2х20 балів  
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УВАГА! У разі використання заборонених джерел на заліку студент на вимогу 

викладача залишає аудиторію та одержує загальну нульову оцінку (0). 

 

У разі настання / подовження дії обставин непоборної сили, здобувачам вищої освіти 

денної та заочної форм навчання надається можливість скласти залік в тестовій формі 

(білет містить 40 тестових завдань, здобувач одержує 1 бал за кожну вірну відповідь) 

дистанційно на платформі Moodle в дистанційному курсі «Виставковий бізнес».     

Режим доступу:  https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=6119  

 
9. СХЕМА НАРАХУВАННЯ БАЛІВ 

 

Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання 
Залік Сума 

Розділ 1 Розділ 2 Разом 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Т10 Т11 Т12 Т13 Т14 Т15  60 40 100 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4  

Т1, Т2 ... Т8 – теми розділів. 

Мінімальна кількість балів для допуску до підсумкового контролю складає 10 балів. 

 

 Робочою програмою передбачено додаткове зарахування різних видів активностей 
здобувачів.  

1.Проходження тренінг-курсів чи дистанційних курсів з використання сучасних освітніх 
технологій на платформах Coursera, Prometheus тощо (за наявності офіційного звернення 
студента до викладача, що містить підтверджуючі документи про їх успішне закінчення); 

2.Активна участь – виступи в конференціях, презентації досліджень тощо (за наявності 
офіційного звернення студента до викладача, що містить підтверджуючі документи 
сертифікати, копії публікацій тощо). 

 Кожне звернення розглядається окремо. Рішення приймається згідно з нормативно-
правовими документами, що діють в Харківському національному університеті імені В. Н. 
Каразіна. Не залежно від  кількості додаткових активностей здобувача вищої освіти, 
максимальна кількість поточної успішності не може перевищувати 60 балів. 

 

Критерії оцінювання для семінарських занять  

3–4 бали – нараховуються в разі якщо відповідь є правильною, обґрунтованою, 

логічною, містить аналіз і систематизацію, зроблені аргументовані висновки; відповідь 

супроводжується презентацією; студент активно працює протягом усього семінарського 

заняття, показує глибоке оволодіння лекційним матеріалом, здатний висловити власне 

ставлення до альтернативних міркувань з конкретної проблеми, проявляє вміння 

самостійно та аргументовано викладати матеріал. 

2–3 бали – нараховуються в разі якщо відповідь відтворює значну частину 

навчального матеріалу; презентація відсутня; студент виявляє знання і розуміння основних 

положень з навчальної дисципліни, певною мірою може аналізувати матеріал, порівнювати 

та робити висновки; протягом семінарського заняття студент працює недостатньо активно, 

питання висвітлює повно, виявляє уміння аналізувати факти й події, а також виконувати 

навчальні завдання; у відповідях допущені неточності та певні помилки, при викладенні 

матеріалу має місце недостатня аргументованість. 

1–2 бали – нараховуються в разі якщо відповідь відтворює основні положення 

навчального матеріалу на рівні запам'ятовування без достатнього розуміння; презентація 

відсутня; студент у цілому оволодів суттю питань з даної теми, виявляє знання лекційного 

https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=6119
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матеріалу, навчальної літератури, намагається аналізувати факти й події, робити висновки; 

водночас, студент не проявляє активності на практичних заняттях, відповідає лише за 

викликом викладача, дає неповні відповіді на запитання, припускається грубих помилок 

при висвітленні теоретичного матеріалу. 

 

Критерії оцінювання залікової роботи: 

 

16–20 балів – нараховуються в разі якщо відповідь є правильною, обґрунтованою, 

логічною, містить аналіз і систематизацію, зроблені аргументовані висновки; студент 

показує глибоке оволодіння лекційним матеріалом, здатний висловити власне ставлення до 

альтернативних міркувань з конкретної проблеми, проявляє вміння самостійно та 

аргументовано викладати матеріал.  

11–15 балів – нараховуються в разі якщо відповідь відтворює значну частину 

навчального матеріалу; студент виявляє знання і розуміння основних положень з 

навчальної дисципліни, певною мірою може аналізувати матеріал, порівнювати та робити 

висновки; питання висвітлює повно, виявляє уміння аналізувати факти й події, а також 

виконувати навчальні завдання; у відповідях допущені неточності та певні помилки, при 

викладенні матеріалу має місце недостатня аргументованість. 

0–10 балів – нараховуються в разі якщо відповідь відтворює основні положення 

навчального матеріалу на рівні запам'ятовування без достатнього розуміння; студент у 

цілому оволодів суттю питань з даної теми, виявляє знання лекційного матеріалу, 

навчальної літератури, намагається аналізувати факти й події, робити висновки; водночас, 

студент дає неповні відповіді на запитання, припускається грубих помилок при висвітленні 

матеріалу залікового білету. 

Шкала оцінювання 

 

Сума балів за всі види 

навчальної діяльності протягом 

семестру 

Оцінка для дворівневої системи 

для заліку 

90 – 100 

зараховано 
70-89 

50-69 

0-49 Не зараховано 

 

 

10. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА           
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11. ОСОБЛИВОСТІ НАВЧАННЯ ЗА ДЕННОЮ ФОРМОЮ В УМОВАХ 

ПОДОВЖЕННЯ ДІЇ ОБСТАВИН НЕПОБОРНОЇ СИЛИ  

 

В умовах дії обставин непоборної сили освітній процес в університеті здійснюється 

відповідно до наказів/ розпоряджень ректора/ проректора або за змішаною формою 

навчання або повністю дистанційно в синхронному режимі. 

Складання підсумкового семестрового контролю: в разі запровадження жорстких 

обмежень з забороною відвідування ЗВО студентам денної форми навчання надається 

можливість скласти залік дистанційно на платформі Moodle в дистанційному курсі 

«Виставковий бізнес».     

Режим доступу:  https://moodle.karazin.ua/course/view.php?id=6119  
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