
 
  



 
  



 

ВСТУП 

Програма вибіркової навчальної дисципліни «Світові інформаційні агенства» 

складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки бакалавра зі 

спеціальності 291 «Міжнародні відносини, суспільні комунікації та регіональні студії» 

освітня програма «Міжнародна інформація та міжнародні комунікації» 

 

1. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни – сформувати у студентів і студенток 

уявлення про світові інформаційні агенства в глобальному інформаційному просторі, 

особливості, організацію, напрямки їх діяльності, вплив на міжнародні відносини, 

сформувати здатність студентів і студенток використовувати теоретичні знання у 

розробці та реалізації проєктів щодо продуктів інформагенств у професійній діяльності. 

1.2. Основні завдання навчальної дисципліни 

розкрити теоретичні засади дослідження інформаційних агентств, їх затребуваність 

та значущість у сучасному інформаційному просторі; 

показати особливості організації та напрямки діяльності інформаційних агенств; 

розкрити діяльність інформагентств в умовах глобального інформаційного простору 

схарактеризувати сутність, специфіку, роль у міжнародних відносинах глобальних 

інформаційних агентств, субрегіональних інформаційних агентств; провідних 

інформаційних агентств України в сучасному інформаційному полі; 

визначити чинники, стан, проблеми і перспективи розвитку світових інформаційних 

агентств XXI століття. 

 

 1.3. Кількість кредитів – 4. 

1.4. Загальна кількість годин – 120. 

1.5. Характеристика навчальної дисципліни 

За вибором 

Денна форма навчання 

Рік підготовки 

4-й 
Семестр 

8-й 

Лекції 

24 год. 

Практичні, семінарські заняття 

24 год. (12 год.- практичні, 12 год. – семінарські заняття) 

Самостійна робота 

72 год. 

 

1.6. Перелік компетентностей, що формує дана дисципліна 
Загальні компетентності 

ЗК3. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК5. Здатність працювати в міжнародному контексті. 
ЗК6. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК8. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК9. Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні технології. 
ЗК13. Здатність бути критичним і самокритичним. 

ЗК14 Здатність працювати в команді. 

Спеціальні (фахові) компетентності 
СК1. Здатність виокремлювати ознаки та тенденції розвитку, розуміти природу, динаміку, 

принципи організації міжнародних відносин, суспільних комунікацій та/або регіональних студій. 

СК2. Здатність аналізувати міжнародні процеси у різних контекстах, зокрема політичному, 

безпековому, правовому, економічному, суспільному, культурному та інформаційному. 



СК3. Здатність оцінювати стан та напрями досліджень міжнародних відносин та світової політики 

у політичній, економічній, юридичній науках, у міждисциплінарних дослідженнях. 
СК8. Усвідомлення національних інтересів України на міжнародній арені. 

СК10. Здатність аналізувати структуру та динаміку міжнародних суспільних комунікацій, виявляти 

їх вплив на міжнародну систему, державні та суспільні інститути. 
СК18. Розуміння сутності та специфіки міжнародної інформаційної діяльності. 

 

1.7 Перелік результатів навчання, що формує дана дисципліна 

РН10. Знати сутність, специфіку та особливості міжнародної інформаційної діяльності. 
РН23. Аналізувати зміст та специфіку сучасних міжнародних інформаційних відносин. 

РН25. Вести фахову дискусію із проблем міжнародних відносин, міжнародних комунікацій, 

регіональних студій, зовнішньополітичної діяльності, аргументувати свою позицію, поважати 
опонентів і їхню точку зору.  

 

1.8. Перелік дисциплін, що передують вивченню даної дисципліни: історія 

міжнародних відносин, філософія, теорія комунікацій, міжнародне інформаційне право, 

міжнародна інформація та міжнародні комунікації, міжнародні відносини та світова 

політика. 

 

2. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Розділ 1. Теоретичні засади дослідження інформаційних агентств, їх ролі в 

інформаційному просторі 

Тема 1. Інформаційні агентства: затребуваність, сутність 

Сутність, специфіка та особливості міжнародної інформаційної діяльності. 

Характеристики інформаційного простору. Інформаційне агентство як суб'єкт 

інформаційної діяльності, що зареєстрований як юридична особа і діє з метою надання 

інформаційних послуг. Інформаційні агентства як посередники між джерелами інформації 

та її розповсюджувачами. Міжнародна інформаційна діяльність інформаційних агенств у 

цифровому суспільстві.  

Історія виникнення перших інформагентств, етапи їх становлення і розвитку. 

Дискусії щодо їх визначення та трансформації ролі в сучасному світі. Діяльність 

інформаційних агентств світу в умовах формування глобального комунікаційного простору. Глобальні 

інформаційні агентства. Національні інформаційні агентства у глобальному 

інформаційному просторі. Особливості діяльності світових інформаційних агентств. 

Принципи роботи сучасних інформаційних агентств. Функціонал і завдання діяльності 

інформаційних агенств. Можливості і способи вираження їх позиції у різних країнах світу.  

 

Тема 2. Інформаційні агентства в сучасному медіапросторі 

Інформаційні агентства як самостійні засоби масової інформації та їх роль і місце 

в системі медійних інтернет-ресурсів. Національні, регіональні та глобальні 

інформаційні агенції. Їхнє місце в сучасному медіапросторі. Типологія інформаційних 

агенцій: за цільовим призначенням, за типом власності, за масштабом розповсюдження 

новин та впливу на міжнародні відносини. Специфіка діяльності інформаційних агенцій. 

Правове поле діяльності інформаційних агентств. Прoдукція інфoрмаційногo агентства 

як матеріалізований результат його діяльності, призначений для розповсюдження з 

метою задоволення інформаційних потреб громадян, юридичних осіб, держав тощо. 

Новини як основний продукт інформаційного агенства. 

Види і сфера надаваних послуг інформаційними агентствами. Засоби 

розповсюдження продукції інформаційних агентств: друковані та екранні видання; радіо, 

телебачення (кабельне, супутникове, глобальне); електричний та електронний зв'язок 

(телеграф, телефон, телекс, телефакс, інтернет). 

Інформаційні агентства он-лайн: особливості роботи, проблеми функціонування і 

розвитку. Основні види продукції інформаційних агентств у цифровому суспільстві. 

Критерії і показники для визначення ступеня впливу інформагенції на міжнародні 

відносини. Рейтинги інформаційних агенств. 



 

Тема 3. Організація і напрямки діяльності інформаційних агенств 

Місце і роль діяльності інформаційних агенств на світовому ринку виробництва 

новин. Диверсифікація інформаційних продуктів та послуг інформаційних агентств, її 

причини і наслідки. Особливості подачі новин інформаційними агентствами. 

Інформаційні агентства як корпорації, які продають новини (наприклад, PA Media, 

Thomson Reuters, dpa та United Press International).  

Джерельна інформаційна база в роботі інформаційних агентств. Інтерв’ю та 

репортаж у практиці інформаційних агентств. Портрет, види портрета країни, лідера у 

практиці інформаційних агентств. Дані статистики і матеріали соціологічних досліджень, 

журналістських розслудувань у роботі інформаційних агенств. Принципи редагування 

матеріалів інформаційних агентств. Структура повідомлень інформаційного агентства: 

слаглайн, хедлайн, дейтлайн, лід, сублід, джерела інформації, бекграунд. Розширене 

повідомлення і замітка. Жанри інформаційних агентств: флеш (повідомлення-блискавка), 

лід, факт. Сильні сторони, слабкі сторони, можливості і недоліки повідомлень 

інформаційних агентств.  

 

Розділ 2. Діяльність інформаційних агентств в умовах глобального 

інформаційного простору 

Тема 4. Глобальні інформаційні агентства у культурі миру і сталому розвитку 

Ключові гравці на сучасному інформаційному ринку світу серед інформаційних 

агентств. Інформаційне агентство Шарля Гаваса. Інформаційна діяльність Поля Юліуса 

Рейтера. Інформаційне агентство Рейтер. Інформаційне агентство Вольфа. Інформаційне 

агентство «Ассошіейтед Прес». Найпотужніші інформагентства світу «Велика трійка»: 

Reuters (Великобританія), Associated Press (США) та Agence France-Presse (Франція). 

Роль і значущість діяльності інформаційних агенств у забезпеченні культури миру 

і досягненні Цілей сталого розвитку в сучасному світі.  

 

Тема 5. Субрегіональні інформаційні агентства. Провідні інформагентства 

України в інформаційному полі 
Субрегіональні інформаційні агентства в інформаційному просторі: їх затребуваність, 

роль, значущість і особливості роботи в сучасному світі. 

Документи, які регламентують інформаційні відносини в європейському регіоні: 

конвенції, декларації, угоди, меморандуми, рекомендації і резолюції, статути, хартії, 

положення з основних та спеціальних напрямів інформаційної діяльності, зокрема 

Європейська конвенція прав людини (1950 р., з доповненнями), Європейська конвенція 

про транскордонне телебачення (1989 р.), конвенції про обмін правовою інформацією, 

загальні засади міжнародного співробітництва в Європі, заборону аудіовідео-піратства 

тощо. «Електронна Європа – Інформаційне суспільство для всіх». План дій «Електронна 

Європа 2002. План дій «Електронна Європа+». Співробітництво між інформагентствами. 

Українські інформаційні агентства: зародження, становлення, перспективи 

розвитку. Історія українських інформаційних агентств. Провідні інформагентства 

України як суб’єкти у сфері медіа. Інформаційні агентства України: процедура 

визначення їх статусу і перереєстрації. Характерні риси діяльності українських 

інформаційних агентств та їх представлення на глобальному ринку інформаційних 

послуг. 

 

Тема 6. Чинники, стан, проблеми і перспективи розвитку світових інформаційні 

агентств XXI століття 

Зростання ролі інформаційних агентств на інформаційних ринках світу. 

Конкуренція на глобальному ринку інформації і її вплив на якість роботи інформагенств. 

Агенційна журналістика, її потенціал та його використання у сфері міжнародної 

інформації та міжнародної комунікації. Можливості та перспективи розвитку 

інформаційних агентств. Об’єднання інформаційних агентств в сучасному світі та їх 

вплив на світову політику і міжнародну громадську думку. 



Особливості агенційної міжнародної журналістики, принципи. Критерії відбору 

новин інформаційними агенствами. 

 

3. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Назви розділів і тем Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усьо- 

го 

у тому числі усьо- 

го 

у тому 
числі 

л п с с. 
р. 

л П с. 
р. 

1 2 3   5 6 7 8 9 

Розділ 1. Теоретичні засади дослідження інформаційних агентств, їх ролі в 

інформаційному просторі 

Тема 1. Інформаційні агентства: 

затребуваність, сутність 
20 4 2 2 12 

    

Тема 2. Інформаційні агентства в 

сучасному медіапросторі 
20 4 2 2 12 

    

Тема 3. Організація і напрямки 

діяльності інформаційних агенств 
20 4 2 2 12 

    

Разом за розділом 1 60 12 6 6 36     

Розділ 2. Діяльність інформагентств в умовах глобального інформаційного 
простору 

Тема 4. Глобальні інформаційні 
агентства у культурі миру і сталому 
розвитку 

20 4 2 2 12 

    

Тема 5. Субрегіональні інформаційні 

агентства. Провідні інформагентства 

України в інформаційному полі 

20 4 2 2 12 

    

Тема 6. Чинники, стан, проблеми і 

перспективи розвитку світових 

інформаційних агентств XXI століття 

20 4 2 2 12 

    

Разом за розділом 2 64 12 6 6 36     

Усього годин 120 24 12 12 72     

 

4. ТЕМИ СЕМІНАРСЬКИХ І ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

№ 

з/п 

 

Назви розділів і тем 

Кількість 

годин 

с п 

1 2 3 4 

Розділ 1. Теоретичні засади дослідження інформаційних агентств, їх ролі в 

інформаційному просторі 

1 Інформаційні агентства: затребуваність, сутність 2 2 

2 Інформаційні агентства в сучасному медіапросторі 2 2 

3 Організація і напрямки діяльності інформаційних агенств 2 2 

Розділ 2. Діяльність інформаційних агентств в умовах глобального інформаційного 

простору 

4 Глобальні інформаційні агентства у культурі миру і сталому розвитку 2 2 

5 Субрегіональні інформаційні агентства. Провідні інформагентства 

України в інформаційному полі 
2 2 

6 Чинники, стан, проблеми і перспективи розвитку світових 

інформаційних агентств XXI століття 
2 2 

Усього годин 12 12 

 



 

5. САМОСТІЙНА РОБОТА 

 

№ 
теми 

Види, зміст самостійної роботи Кількість годин 

денна заочна 

1 2 3 4 

1 Вид: позааудиторна 

Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу, виконання завдання за 
темою «Інформаційні агентства: затребуваність, сутність». 

Підготовка повідомлення, завдання, підготовка до участі в дискусії.  

 

8 

 

2 Вид: позааудиторна 

Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу, виконання завдання за 
темою «Інформаційні агентства в сучасному медіапросторі» 

  

2 Вид: позааудиторна 

Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу, виконання завдання за 

темою «Організація і напрямки діяльності інформаційних агенств». 
Підготовка до участі в дискусії.  

Завдання. Розкрити місце інформаційних агенств в системі 

медійних інтернет-ресурсів, серед яких: онлайн-версії традиційних 
ЗМІ (газет, телеканалів тощо); самостійні онлайн-видання 

(створення для функціонування спеціально в Інтернеті); цифрові 

ЗМІ; інформаційні портали (великі сайти, що включають в себе 

стрічку новин); інтернет-радіо, інтернет-ТВ (сайти, що надають 
відео-огляди, які транслюють теле- або радіоканали); агрегатори 

новин (сервіси перегляду новин, як Google News); соціальні медіа 

(блоги, мікроблоги); спеціалізовані тематичні сайти (новинна 
колонка з певної тематики), сайти організацій.  

 

8 

 

3 Вид: позааудиторна 

Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу за темою «Організація і 

напрямки діяльності інформаційних агенств». Повідомлення,  
підготовка до участі в дискусії. 

 

8 

 

4 Вид: позааудиторна 

Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу, виконання завдання за 

темою «Глобальні інформаційні агентства у культурі миру і 
сталому розвитку». Повідомлення, підготовка до участі в дискусії. 

 

8 

 

5 Вид: позааудиторна 

Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу, виконання завдання за 
темою «Субрегіональні інформаційні агентства. Провідні 

інформагентства України в інформаційному полі». Підготовка 

тексту завдання, повідомлення, підготовка до участі в дискусії. 

8  

6 Вид: позааудиторна 
Зміст: Поглиблене вивчення матеріалу, виконання завдання за 

темою «Чинники, стан, проблеми і перспективи розвитку світових 

інформаційних агентств XXI століття». Підготовка тексту 

завдання, повідомлення, підготовка до участі в дискусії.  

8  

 Вид: позааудиторна 

Виконання завдання до самостійної роботи. Підготувати текст 

аналітичної довідки на тему «Інформаційна діяльність світового 
інформаційного агенства (назва …)» (інформаційне агентство 

здобувачі вищої освіти обирають самостійно). 

13  

 Завдання до самостійної роботи. Підготовка тексту доповіді 

(реферату). 

6  

 Завдання до самостійної роботи. Підготовка тексту есе. 6  

 Разом  72  

 

6. Індивідуальне завдання 



Не передбачено начальним планом. 

 

7. МЕТОДИ НАВЧАННЯ 
Під час вивчення дисципліни «Світові інформаційні агенства» застосовуються 

наступні методи навчання.  

Словесні методи: лекція, лекція-дискусія, проблемна лекція; наочні: ділова гра; 

практичні: аналітична довідка; творчі, проблемно-пошукові методи.  

Під час лекційних занять використовуються методи: пояснювально-ілюстративний, 

репродуктивний, проблемне викладання, частково-пошуковий, дослідницький; наочні 

методи - ілюстрація, демонстрація (презентація лекцій).  

Семінарські заняття: есе, аналітичне завдання (довідка), повідомлення (реферат), 

індивідуальні та групові завдання та презентація їх результатів, колективне обговорення 

дискусійних питань. 

 

8. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ 
Максимальна сума балів, які здобувач вищої освіти може набрати протягом семестру, 

дорівнює 60. Кожен із видів роботи (завдань), виконаних здобувачем вищої освіти протягом 

семестру, оцінюється визначеною кількістю балів у відповідності до схеми нарахування 

балів, наведеною робочою програмою навчальної дисципліни.  

Підсумковий семестровий контроль 

Засвоєння дисципліни «Світові інформаційні агенства» здійснюється по її 

завершенню на основі проведення заліку. Завданням контролю є оцінювання знань, умінь 

та практичних навичок здобувачів вищої освіти, набутих під час вивчення тем і виконання 

завдань до самостійної роботи (аналітична довідка, повідомлення – реферат, есе). Вони 

мають показати вміння володіти термінами та поняттями, дослідницьким інструментарієм 

вивчення інформаційних агенств в сучасному медійному просторі; надавати їх 

характеристику як особливих засобів масової інформації та визначати їх вплив на 

міжнародні відносини. 

Мінімальна кількість балів, яку необхідно набрати, аби бути допущеним до 

підсумкового контролю (залікової роботи), становить 30 балів (виконані завдання до тем 

письмово, завдання до самостійної роботи).  

Залікова робота містить дві частини: відповідь на 35 тестових завдань (до 35 балів, 

один бал за правильну відповідь) і відповідь на теоретичне питання (до 5 балів).  

 

9. СХЕМА НАРАХУВАННЯ БАЛІВ 

 

Поточний контроль, самостійна робота 
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6 6 6 6 6 6 12 6 6 60 40 100 

 

За поточне оцінювання здобувач може одержати до 60 балів: до 36 балів на 

семінарах і практикумах за 6 темами та до 24 балів – за виконані завдання до самостійної 

роботи (аналітична довідка; доповідь-реферат, есе). Залікова робота оцінюється до 40 

балів. 

Максимальна кількість набраних балів дисципліни складає 100 балів. 

 



 

Критерії поточного оцінювання знань студентів (за 6 бальною шкалою) 

 

Усний виступ та 

виконання письмових 

завдань до семінару і 

практикуму 

Критерії оцінювання 

6 У повному обсязі володіє навчальним матеріалом; вільно і 

творчо та аргументовано його викладає під час усних і 

письмових відповідей. Глибоко і всебічно розкриває зміст 

теоретичних питань та завдань, використовуючи як 

рекомендовану літературу, так знайдену та опрацьовану за 

темою і завданням самостійно. 

5 У повному обсязі володіє навчальним матеріалом; вільно 

самостійно та аргументовано його викладає під час усних і 

письмових відповідей. Глибоко і всебічно розкриває зміст 

теоретичних питань та завдань, використовуючи переважно 

лише рекомендовану літературу.  

4 Достатньо повно володіє навчальним матеріалом, обґрунтовано 

його викладає під час усних і письмових відповідей. Однак при 

виконанні деяких питань не вистачає достатньої глибини та 

аргументації; допускаються окремі несуттєві неточності та 

незначні помилки. 

3 У цілому володіє навчальним матеріалом щодо міжнародного 

розвитку і допомоги, викладає його основний зміст під час 

усних виступів та письмових відповідей. Однак бракує 

глибокого всебічного аналізу, обґрунтування та аргументації, 

без використання необхідної літератури. Допускаються окремі 

суттєві неточності та помилки при висвітленні питань.  

2 Здобувач вищої освіти не в повному обсязі володіє навчальним 

матеріалом. Фрагментарно і поверхово викладає його зміст під 

час усних виступів та письмових відповідей. Недостатньо 

розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, 

допускаючи при цьому суттєві неточності.  

1 Частково володіє навчальним матеріалом з теорії комунікації і 

не в змозі викласти зміст більшості питань теми (завдання) під 

час усних виступів та письмових відповідей, суттєві помилки.  

 

Критерії оцінювання з дисципліни «Світові інформаційні агенства» 

№ з/п 

Загальна 

(максимальна) 
кількість балів 

Складові до 

загальної 
кількості 

балів 

Вид роботи 

1 2 3 4 

Семінар 1 

Практикум 1 
6 

3 Завдання до семінару до теми 1 

3 Завдання до практикуму до теми 1 

Семінар 2 

Практикум 2 
6 

3 Завдання до семінару до теми 2 

3 Завдання до практикуму до теми 2 

Семінар 3 

Практикум 3 
6 

3 Завдання до семінару до теми 3 

3 Завдання до практикуму до теми 3 

Семінар 4 

Практикум 4 
6 

3 Завдання до семінару до теми 4 

3 Завдання до практикуму до теми 4 

Семінар 5 

Практикум 5 
6 

3 Завдання до семінару до теми 5 

3 Завдання до практикуму до теми 5 



1 2 3 4 

Семінар 6 

Практикум 6 
6 

3 Завдання до семінару до теми 6 

3 Завдання до практикуму до теми 6 

Завдання до 

самостійної 

роботи. 

Аналітична 

довідка 

12 

6 Обрати інформаційне агенство. 

Завдання: 

описати коротку історію, етапи розвитку, 

напрямки роботи, значущість і роль 

інформаційного агентства у світовому 

інформаційному просторі; навести 

приклади; визначити вплив роботи 

інформаційного агенства на міжнародні 

відносини і міжнародну громадську 

думку, культуру миру і сталий розвиток; 

навести приклади;  

6 запропонувати заходи (мінімум 2) щодо 

удосконалення діяльності обраного 

інформаційного агенства та його впливу 

на міжнародні відносини; оформити 

список використаних джерел. 

Завдання до 

самостійної 

роботи. Текст 

повідомлення 

(реферату) 

6  Текст доповіді (реферату) / виступ з 

доповіддю (за можливістю); 

Завдання до 

самостійної 

роботи. Текст 

есе 

6  Текст есе / виступ з есе (за можливістю); 

Залікова 

робота 

40 35 Відповідь на 35тестових завдань  

5 Відповідь на теоретичне питання 

Усього 100   

 

Критерії оцінювання поточного контролю 

1. Усні відповіді на семінарських і практичних заняттях з прикріпленням текстів 

повідомлення, виконаного одного завдання семінару і одного завдання практикуму до теми 

1-6 навчальної дисципліни. Максимальна оцінка за тему – 6 балів.   

2. Підготовка в межах самостійної роботи аналітичної довідки (два завдання) – до 12 балів. 

 

Критерії оцінювання завдання до самостійної роботи – аналітичної довідки  

Критерії оцінювання Максимальна к-сть 

балів 

опис короткої історії, етапів розвитку, напрямків роботи 

інформаційного агенства; 
3 

обґрунтування специфіки, значущості і ролі інформаційного 

агентства в інформаційному просторі 3 

визначення впливу роботи інформаційного агенства на міжнародні 

відносини і міжнародну громадську думку в сучасному світі;    3 

аргументованість запропонованих здобувачем заходів (мінімум 2) 

щодо удосконалення діяльності обраного інформаційного агенства; 

оформлення списку використаних джерел. 
3 

Разом 12 

 



3. Виконання завдання до самостійної роботи – текст доповіді (реферат) – до 6 балів. 

4. Виконання завдання до самостійної роботи – текст есе – до 6 балів. 

 

Критерії оцінювання теоретичного питання залікової роботи  

(за 5-ти бальною шкалою) 

5 балів 

 

Відповідь повна, глибока та змістовна, креативна і самостійна. 

Високий рівень знань теоретичного та практичного матеріалу з 

теми, вільне володіння термінами дисципліни. Є аргументи і 

приклади.  

4 бали Відповідь змістовна. Середній рівень знань теоретичного та 

практичного матеріалу з теми; однак добре володіння термінами та 

поняттями дисципліни. Є деякі змістовні неточності, помилки. 

3 бали Середній рівень знань теоретичного та практичного матеріалу з 

теми; посереднє володіння термінами та поняттями дисципліни. Є 

деякі змістовні неточності, помилки. Бракує прикладів. 

2 бали Відповідь характеризується слабким і невпевненим знанням як 

теоретичного, так і практичного матеріалу. Багато помилок, немає 

обґрунтування та прикладів.  

1 бал Дуже слабкий рівень знання теоретичного матеріалу; відсутні 

навички аналізу проблем роботи інформаційного агенства в 

системі засобів масової інформації, чимало змістовних помилок. 

 

Шкала оцінювання 

Сума балів за всі види навчальної діяльності 

протягом семестру 

Оцінка для дворівневої 

шкали 

90 – 100  

зараховано 70-89 

50-69 

0-49 не зараховано 

 

Рекомендована література 

Основна література 

Давидова І.О., Сафонова Т.А. Ринок інформаційних продуктів та послуг : навч. посіб. 

Харк. держ. акад. культури. Х., 2022. 148 с. 

Лісовський П.М., Лісовська Ю.П. Захист інформації: міжнародні відносини та 

політичний консалтинг: навчальний посібник. Видавництво Ліра -К, 2023. 312 с. 

Основи інформаційно-аналітичної діяльності : навч. посіб. / І. В. Захарова, 

Л. Я. Філіпова, І. С. Задорожний, Д. А. Тарасенко ; 2-е вид., випр. і допов. Черкаси: 

Східноєвропейський університет імені Рауфа Аблязова, 2024. 347 с.  

Допоміжна література 

Башманівська Л. Особливості медіатексту в сучасному інформаційному просторі. 

Вісник Книжкової палати. 2025. № 5. С. 15-20. 

Бондар І. В. Інтернет-ресурси як вид інформаційного ресурсу. Міжнародний 

науковий журнал «Грааль науки», грудень, 2022. С. 472-478. 

https://www.researchgate.net/publication/367337816_INTERNET-

RESURSI_AK_VID_INFORMACIJNOGO_RESURSU 

Василецький М. Вплив цифрових платформ на розвиток і функціонування 

регіональних медіа України в контексті реформ децентралізації та технологічної 

модернізації. Вісник Книжкової палати. 2024. № 10. С. 14-20. 

Захарченко А. Соціальність інтернет-медіа та її вплив на популярність ресурсу. 

https://social-science.uu.edu.ua/article/1048 

Зеленко І. П. Особливості онлайн-медіа. Наукові записки ЦДУ. Серія: Право = 

Academic Nores. Series: Law : зб. наук. праць / відп. ред. Є. Ю. Соболь [та ін.]. 



Кропивницький, 2023. Вип. 14. С. 104-108. 

Інформаційно-комунікаційні аспекти функціонування медіаландшафту Запоріжжя в 

умовах війни : монографія / за заг. ред. В. А. Ковпак. Запоріжжя : Запорізький національний 

університет, 2024. 200 с. 

Інформація, комунікація, суспільство 2024. Матеріали 13-ї Міжнародної наукової 

конференції ІКС-2024 23–25 травня, 2024. Львів: Видавництво Львівської політехніки 2024. 

https://reposit.nupp.edu.ua/bitstream/PoltNTU/18292/1/ICS_2024_26-27.pdf 

Корнєєв В., Сащук Т. Комунікаційне середовище в умовах трансформації 

медіасистеми. Вісник Книжкової палати. 2025. № 2. С. 30-38. 

Макарова М. Інструменти сприяння інформаційній безпеці в медіапросторі. Вісник 
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11. Посилання на інформаційні ресурси в інтернеті 
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Агентство «Асошіейтед Прес» – http://www.ap.org 
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Телевізійна мережа новин «Аль-Джазіра» – https://www.aljazeera.com/ 46. 
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Агентство «Інтерфакс» - www.interfax-news.com 

Агентство «Інтерфакс-Україна» www.interfax.com.ua  
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Агентство «Укрінформ» - www.ukrinform.ua 

LIGA. net, портал ділової інформації – http://www.liga.net 

Regio News (ТОВ «Регіональні Новини») – http://www.regionews.ua  

Релігійно-інформаційна служба України – http://www.risu.org.ua/ukr 

Інформаційна агенція культурних індустрій «ПРО» – http://i-pro.kiev.ua 

*** 

Історія інформаційних агентств. 
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12. Особливості навчання за денною формою в умовах подовження дії обставин 

непереборної сили 

 

В умовах дії обставин непереборної сили освітній процес в університеті 

здійснюється відповідно наказів/розпоряджень ректора/проректора або за змішаною 

формою навчання або повністю дистанційно в синхронному режимі.  
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Складання підсумкового семестрового контролю в разі запровадження жорстких 

обмежень з забороною відвідування ЗВО студентами денної форми навчання надається 

можливість скласти залік дистанційно на платформі Moodle в дистанційному курсі «Світові 

інформаційні агенства».  
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